


PLANO DE COMUNICACAO
RACIOCINIO BASICO

Cuiaba, com rpais de 300 anos e importancia estratégica no Centro-Oeste, vive uma
das_ fases mais complexas de sua histéria. O municipio, que deveria ser referéncia
regional em governanca, infraestrutura e politicas sociais, enfrentou na ultima década
uma combinagao perigosa de ma gestao, desequilibrio fiscal, precarizagdo dos
servigos publicos e desgaste institucional. O resultado foi uma capital fragilizada,
marcada por déficits historicos e por uma populagéo que, por muito tempo, deixou de
acreditar no poder transformador da administragéo municipal.

Para compreender o momento atual, & preciso olhar para esse passado. A saude
plblica, talvez o simbolo mais evidente do colapso administrativo, acumulou
superlotacdes, falta de medicamentos, atrasos em cirurgias, déficit de profissionais e
unidades em situagao critica. O periodo de intervengéo estadual expbs o esgotamento
das capacidades de gestdo da rede municipal, enquanto operagdes policiais
sucessivas revelaram irregularidades e desvios que drenaram recursos essenciais.
Ao mesmo tempo, a infraestrutura urbana se deteriorava: ruas esburacadas,
mobilidade cadtica, transporte publico ineficiente, iluminacéo insuficiente e uma
cidade que parecia estar perdendo o controle de seu proprio ordenamento.

Na educagdo, os nimeros também eram alarmantes. Metade dos alunos fora da série
adequada e criangas chegando ao 5° ano sem dominio das habilidades basicas
evidenciam uma crise pedagégica profunda. A alimentagdo escolar, defasada por
anos, afetava principalmente estudantes em situagéo de vulnerabilidade, enquanto
profissionais enfrentavam sobrecarga e estruturas fisicas necessitadas de reformas
urgentes. Tudo isso ocorria em meio a rombos que ultrapassavam R$ 1 bilh&o, gastos
crescentes, endividamento e incapacidade de planejamento financeiro.

E nesse contexto que, a partir de 1° de janeiro de 2025, Cuiaba inicia um novo capitulo.
A nova gestdo assume com a compreensao clara de que néo bastava ajustar
processos: era necessario reconstruir a cidade em seus pilares mais basicos:
institucional, social e moral. E essa reconstrugao comegou com um plano de governo
estruturado em trés eixos que dialogam diretamente com as feridas abertas da capital.
O primeiro eixo, Cuiaba para Pessoas, simboliza uma ruptura com a légica anterior.
Coloca o cidaddo no centro, propondo descentralizagao dos servicos de saude por
meio das Vilas de Saude, ampliagdo da educagdo infantil, adogao do Método
Montessori, melhoria do transporte publico e um robusto programa de moradia digna,
com 10 mil casas previstas e o Cartdo Moradia.

O segundo eixo, Cuiaba Cidade Verde, resgata a identidade cuiabana e a relagao
afetiva da populagdo com seus espagos. A revitalizagdo de parques € pragas, COmo
Parque das Aguas e Morro da Luz, a recuperagdo do centro histérico e a criagdo de
novas areas de lazer, como o Parque da Lagoa Encantada, reforgam uma visao de
cidade que valoriza cultura, memoria e convivéncia. Uma cidade que reconhece sua
formacao indigena, africana e europeia, sua gastronomia Unica e sua tradig&o cultural
como ativos que fortalecem autoestima e pertencimento.

Ja o eixo Cuiaba das Aguas projeta uma capital orientada para o futuro. Prioriza
sustentabilidade, protegdo das nascentes, fortalecimento da coleta seletiva, uso de
energias limpas e planejamento urbano inteligente. Iniciativas como a criagao do
Instituto de Planejamento e Desenvolvimento Urbano (IPDU) e o programa Cuiaba
Smart apontam para uma cidade que deseja inovar, integrar tecnologia e enfrentar o
desafio da expanséo urbana com responsabilidade ambiental e visdo estratégica.
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Ao longo dos primeiros meses da nova administragdo, agdes concretas refor¢caram
gssa_mudanga de rumo. Na educacao, a admissao franca dos problemas e medidas
imediatas, como 0 café da manha escolar, demonstram compromisso com a infancia
e com a apreqdlzagem. Na saude, a abertura de novos leitos, a reorganizagéo
hosp|talar.e a criacao de centros especializados indicam um modelo que busca romper
com a loégica emergencialista. Na limpeza urbana e na manutengao viaria, 0s numeros
dg tgneladas de lixo recolhidas e milhares de buracos tapados mostram que as
prioridades mudaram. E, no campo fiscal, o inicio de um processo de reequilibrio,
dgmonstrando uma disciplina rara para os padrées da capital. Arrecadagdo de R$ 2,5
bilhées e despesas de R$ 2,1 bilhdes resultaram em um saldo de R$ 400 milhdes,
valor que néo ficou parado, mas foi revertido em politicas concretas: gratuidade no
transporte aos domingos, alimentacéo escolar reforgada, inicio das obras do Centro
Médico Infantil e pagamento de R$ 335 milhées em dividas e precatérios. A busca
pelo conceito “B” de capacidade de pagamento & mais do que um selo: & o
reconhecimento de uma cidade que tenta recuperar sua credibilidade institucional.

O balango dos primeiros 10 meses de gestéo, portanto, revela um governo que encara
a gravidade dos problemas e tenta reorganizar a capital com planejamento, realismo
e foco em resultados. As dificuldades permanecem, e ndo sdo poucas. A educagéo
precisa de revolugdo pedagogica; a saude ainda esta longe de alcangar estabilidade;
a infraestrutura exige investimentos robustos; e o equilibrio fiscal demanda
constancia. Mas, pela primeira vez em muito tempo, a cidade vé sinais concretos de
que ha diregao, esforgo e responsabilidade.

E tempo de arrumar a casa, recuperar confianga e reconstruir servigos basicos. Ainda
ha um longo caminho pela frente, mas, quando ha gestéo e planejamento a cidade
comecga a reencontrar seu eixo. E € justamente esse eixo, de responsabilidade,
transparéncia e entrega que pode conduzir Cuiaba a um futuro mais justo e digno.
Cuiaba esta vivendo um momento decisivo de reorganizagdo administrativa e
reequilibrio fiscal. Depois de anos de instabilidade, dividas acumuladas e servigos
publicos fragilizados, a capital mato-grossense precisa de instrumentos que ampliem
a arrecadagdo sem aumentar impostos, e que, a0 mesmo tempo, fortalegam a relagao
entre cidaddo e governo. Nesse contexto, o Nota Cuiabana se apresenta como uma
agdo inteligente e estratégica. Nao é apenas um programa de incentivo fiscal: € uma
ferramenta de participagdo cidada, transparéncia e sustentabilidade financeira.
Trata-se de uma ferramenta que ja existia, mas que esta sendo ampliada e melhorada
pela atual gestdo. Pois, além de estimular a correta emissdo de notas fiscais de
servicos, devolve ao contribuinte parte do que ele movimenta na economia local e o
envolve como protagonista do desenvolvimento. E um modelo amplamente adotado
em grandes capitais, mas que, em Cuiaba, agora ganha contornos relevantes diante
da necessidade de fortalecer a arrecadagao sem aumentar a carga tributaria.

O funcionamento do programa é simples. Toda vez que o cidad&o contrata um Servigo
e exige a Nota Cuiabana, ele gera dois beneficios imediatos: primeiro, contribui para
que o imposto seja devidamente recolhido; segundo, acumula créditos. Para pessoas
fisicas, 30% do 1SS pago retorna como credito; para pessoas juridicas e condominios,
o percentual é de 1%. E um estimulo direto para que o consumidor cobre o documento
fiscal e, assim, reduza a informalidade e fortalega os cofres municipais.

A novidade & que, agora, o Nota Cuiabana esta sendo reformulado, com sistema de
cashback. O cidaddo acumula valores que podem ser usados para reduzir IPTU,
pagar taxas municipais, abastecer o cartdo de transporte, frequentar cinema, salao,
academia, cursos, clinicas e diversos servigos privados. E a logica do vai-e-volta: o
dinheiro que entra no sistema retorna para quem move a economia da cidade.




Além do cashback, o programa distribui mensalmente R$ 130 mil em prémios, com
valores que chegam a R$ 50 mil. Trata-se de uma politica plblica moderna, que alia
requnsabllldade fiscal, combate & sonegacdo, estimulo a formalizagdo e
engajamento popular. nga nota emitida vira um ato de cidadania e um passo rumo a
sustentabilidade financeira do municipio.

_De acprdo com os dados atualizados do programa (novembro/2025), a Nota Cuiabana
]é. e.mbe. numeros impressionantes: 106.802 pessoas cadastradas, um volume
sngnliﬁcatlvo _de cidaddos engajados; 5.034 prémios ja distribuidos, mostrando que a
polftlca é ativa e alcanga um grande numero de participantes; 1.283.216 cupons
yélldos no Ultimo ciclo de sorteios, um indicativo claro do quanto a populagéo ja
mtgrpatizou 0 habito de exigir a nota fiscal; 11.797 imoveis cadastrados para uso de
crédito no IPTU, evidéncia de que o programa gera impacto direto no orgamento
familiar: R$ 225.000,00 em prémios no préximo sorteio, marcado para 17 de dezembro
de 2025, com valores altamente atrativos.

Os numeros mostram que estamos diante de um instrumento de massa que integra
economia doméstica, educagéo fiscal e arrecadagéo responsavel. Alem disso, a Nota
Cuiabana possui um efeito que extrapola os beneficios individuais: ela fortalece a
estrutura de arrecadacgéo do municipio, reduz a sonegagao e melhora a capacidade
de investimento da prefeitura. Cada nota emitida representa um servigco formalizado e
um imposto recolhido, e isso €& crucial para uma cidade que enfrenta o desafio
permanente de equilibrar contas e ampliar sua capacidade de investimento em saude,
educagao, mobilidade e infraestrutura urbana.

Ao transformar o contribuinte em parceiro da gestio publica, o programa também
eleva o nivel de consciéncia fiscal da populagdo. Em vez de depender apenas de
fiscalizagao tradicional, Cuiaba utiliza o engajamento do proprio cidaddo para ampliar
a base tributaria, com recompensas reais e mensuraveis.

A Nota Cuiabana Premiada ndo é apenas um programa de prémios: € um mecanismo
inteligente de cooperagéo entre cidadao e governo. Ele devolve recursos, incentiva
praticas corretas, fortalece o orgamento municipal e cria uma cultura de
responsabilidade fiscal que beneficia toda a cidade. Pelos resultados ja apresentados,
merece ser ampliada e continuamente comunicada, porque quando o contribuinte
participa, a cidade inteira ganha. E agora, com a possibilidade de cashback na forma
de descontos em diversos servigos publicos e privados, o programa ganha ainda mais
destaque na economia da cidade e das familias cuiabanas.

A nova etapa do Nota Cuiabana inaugura um momento decisivo para a relagéo entre
o contribuinte e o poder publico, com o langamento do sistema de cashback. Mas
nenhuma inovagao administrativa prospera sem que a populagdo compreenda seu
valor. E por isso que, nesta fase, a comunicagdo ndo & um acessorio: é o motor que
definira o alcance e o impacto real da iniciativa.

Para que isso acontega, a Prefeitura precisa comunicar com clareza, simplicidade e
proximidade: explicar como funciona, mostrar onde o cidaddo ganha, evidenciar o
retorno e falar do jeito cuiabano, direto e com verdade. Afinal, a ades&o ao programa
ndo depende apenas de tecnologia, mas de confianga. Depende de o contribuinte
entender que exigir a nota fiscal néo e burocracia: & beneficio. E que cada gesto seu
ajuda Cuiaba a enfrentar a escassez de recursos para novos investimentos publicos.
Quando a comunicacgio aproxima, 0 programa cresce. Quando o contribuinte entende
o retorno, ele participa. E quando a cidade participa, ela se transforma.

O sucesso do Nota Cuiabana, nesta nova fase, sera proporcional a capacidade da
prefeitura de explicar, engajar e dialogar. De mostrar, com linguagem cuiabana, que
pedir a nota &€ bom para cada um, e melhor ainda para toda a cidade.

3

2. (O



ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

Conforme qbservado no Raciocinio Basico, a comunicagdo publica em Cuiaba
enfrenta hqje um qegaﬁo central: transformar programas técnicos em mensagens
compreensiveis, proximas e realmente atraentes para a populagdo. Em um cenario
no qual muitos cidadZos ainda desconhecem seus direitos fiscais, nédo compreendem
plenamente os beneficios de pedir a nota fiscal e, por vezes, enxergam a relagao com
o poder publico como distante ou burocratica, o grande obstaculo néo ¢ a falta de
programas, mas a falta de conexdo. O Nota Cuiabana, mesmo sendo uma das
iniciativas mais vantajosas da prefeitura, ainda precisa superar essa barreira de
percepgdo para alcangar todo o seu potencial de participagéo social. E preciso traduzir
um programa fiscal em algo cotidiano, desejavel, util e facil de lembrar. E exatamente
nesse contexto que apresentamos e defendemos um conceito que, sob a luz da
publicidade governamental, € o mais adequado para a solugdo do problema e
atingimento dos objetos de comunicagéo elencados no briefing.

O conceito “Pede a nota que o desconto vem! NOTA CUIABANA. Agora com
Cashback. Da prémios e da desconto!” sintetiza, de forma clara e popular, a esséncia
da nova fase do Programa Nota Cuiabana: um beneficio direto, imediato e percebido
pelo cidad&o. Sua forga esta justamente na simplicidade: uma frase curta, sonora, facil
de memorizar e que traduz, em linguagem cuiabana, a logica do vai-e-volta do
cashback. A expressao “o desconto vem" remete ao retorno garantido, a recompensa
concreta, e dialoga profundamente com a cultura local, onde o cuiabano valoriza
aquilo que “volta pro bolso”, “da vantagem” e “compensa o esforgo”. Trata-se de um
conceito que respeita a oralidade regional, cria identificacdo e produz empatia
imediata, estabelecendo proximidade entre governo e populagao.

Do ponto de vista criativo, o conceito € forte porque combina dois gatilhos poderosos:
premiagéo e economia real. Ao dizer “da prémios e da desconto’, a campanha rompe
com abordagens burocraticas e coloca o beneficio no centro da mensagem, algo
essencial para um programa fiscal que depende do engajamento espontaneo do
contribuinte. A clareza de que existe vantagem em pedir nota fiscal, vantagem
palpavel, cotidiana, funciona como estimulo comportamental e reduz a barreira de
adesdo. E um conceito original porque, sem recorrer a termos técnicos, traduz o
mecanismo do cashback em uma metafora simples, cotidiana e absolutamente
popular: pedir a nota € um gesto; 0 desconto & a resposta imediata do sistema. A
causa e o efeito estédo na frase.

Além disso, o conceito é estrategicamente adequado aos objetivos de comunicagao.
O Nota Cuiabana enfrenta desafios tipicos de programas de cidadania fiscal: baixa
percepgéo de beneficio individual, desconhecimento do funcionamento e pouca
cultura de exigéncia de nota fiscal. O partido tematico, leve, direto, popular e focado
no retorno financeiro, trabalha justamente sobre essas barreiras. Ele promete
recompensa, entrega significado e projeta sensacgéo de vantagem, o que aumenta a
probabilidade de agéo: atengéo, interesse, desejo, pedido de nota, cadastro, uso do
cashback. A comunicagdo passa a atuar como educadora e estimuladora de
comportamento civico.

Outra forga do conceito € sua elasticidade criativa. Ele permite desdobramentos em
diferentes plataformas: radio, TV, redes sociais, OOH, acdes de rua e contetdo digital.
Permite humor, storyteling e campanhas com sotaque cuiabano, valorizando
expressdes locais e referéncias culturais. Também facilita associagbes visuais e
narrativas: “vem”, “volta”, “retorna”, “bate e volta”, “vai-e-volta”, reforgando o principio
de circularidade que sustenta o cashback. Essa plasticidade & crucial para um
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programa que precisa falar com publicos diversos: jovens, trabalhadores, familias,
autdbnomos, empresarios e prestadores de servigo.

O conceito . também reforca a reputagdo institucional da prefeitura. Associar o
programa a lde_la de retorno e beneficio direto melhora a percepgao de transparéncia,
eficiéncia e cuidado com o cidaddo. Mostra que a arrecadagao ndo € um fim em si,
mas um lnstrun'fento para fortalecer a economia local e devolver vantagens a
populagao: ‘Isso e cperente com a natureza do Nota Cuiabana, criado para estimular
requnsabllldade fiscal, ampliar arrecadagao sem aumentar impostos e gerar
condicGes para mais investimentos publicos.

Por fim, “Pede a nota que o desconto vem!” carrega interpretagdes positivas que
ajudam a construir uma imagem mais moderna, digital e participativa de Cuiaba. A
frase celebra o comportamento do cidadéo, valoriza seu papel na construgao da
cidade, transforma o ato de pedir nota em gesto de cidadania e reforga que beneficios
coletivos comegam por pequenas atitudes individuais. E uma formula simples, forte e
alinhada ao espirito cuiabano de praticidade e humor. Em sintese, trata-se de um
conceito publicitario robusto, eficiente e plenamente adequado ao desafio de
comunicar a nova fase do Nota Cuiabana: uma fase que une vantagem imediata,
estimulo econémico e fortalecimento da relagéo entre governo e populagéao.

Uma vez apresentados e esclarecidos o partido tematico e o conceito da campanha,
partimos para a explanagéo dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacgéo,
especificamente: o que dizer, como dizer, a quem dizer, quando dizer e que
instrumentos, meios e ferramentas de comunicag&o utilizar.

O primeiro ponto essencial da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria & o que dizer.
A campanha precisa deixar evidente que ha novidade no programa: o Nota Cuiabana
agora oferece Cashback, além dos prémios mensais que chegam a R$ 130 mil. Essa
combinagao: sorteio mais desconto real, € 0 nucleo da mensagem. E preciso mostrar
de forma objetiva que o cashback pode ser usado em servicos do dia a dia, como
saldo, oficina, cinema, escola, academia, clinica médica, restaurante, lava-jato,
parque de diversdo ou outro tipo de prestagdo de servigos. Ao mesmo tempo, e
fundamental reforgar que, quanto mais notas fiscais de servigos o cidadao juntar, mais
chances ele tem de ganhar e mais descontos acumula. Simples, direto e imediato. A
comunicagéo deve produzir um entendimento claro: pedir a nota fiscal gera vantagem
individual e melhora a cidade como um todo, porque aumenta a arrecadagdo municipal
e ajuda Cuiaba a investir mais em salde, educagdo, mobilidade e infraestrutura.

O segundo ponto da estratégia € a quem dizer.

O publico &€ amplo, mas com foco direto nos moradores de Cuiaba que utilizam
servicos na cidade e podem se beneficiar dos descontos. Isso envolve desde jovens
que frequentam academias e cinemas até trabalhadores que usam oficinas e lava-
jatos, passando por familias que pagam mensalidades escolares e pessoas que
buscam servicos de satde. O publico secundario € composto por cidadaos que,
mesmo nado sentindo de imediato a vantagem financeira, precisam ser sensibilizados
pelo carater civico do programa. Ja o publico mais amplo, toda a populagéo, precisa
ser alcangado porque o Nota Cuiabana é politica de estimulo fiscal, portanto depende
de ades&o massiva para gerar resultado.

O terceiro ponto & como dizer. E aqui esta o valor mais forte da estratégia: comunicar
com leveza, humor, proximidade e identidade cuiabana. O conceito “Pede a nota que
o desconto vem!” traduz exatamente essa intencgao. E conversa de rua, € natural, €
lembravel. Ele transforma uma agao burocratica, pedir nota fiscal, em gesto cotidiano
e vantajoso. A campanha deve usar linguagem simples e coloquial, rostos reais,
cenarios familiares, ritmo descontraido e referéncias locais que fortalecem o vinculo
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emocional com o publico. Mostrar pessoas de Cuiaba, lugares iconicos da cidade e
Situagﬁes de uso do cashback reforca a identificacdo e amplia a chance de
engajamento. Ao mesmo tempo, o tom leve ajuda a quebrar resisténcias e a reduzir a
perpepg:éo de que cidadania fiscal é algo distante da vida pratica.

!Vians do que divulgar funcionalidades, a comunicagéo precisa despertar atengao,
mteresse_, desejo e agdo. Atengdo pelo humor e pela identidade regional; interesse
pe!a novidade do cas_'.hback; desejo pela promessa de economia concreta; e agao ao
de|xar_ claro que participar é simples: basta pedir a nota e cadastrar no site ou app. O
conceito proposto tem forga porque une motivo emocional (ganhar vantagem), motivo
racional (economizar) e motivo civico (ajudar a cidade). E criativo, original e faz sentido
para Cuiaba.

A adequacdo entre partido tematico, conceito criativo e natureza do programa é plena.
O Nota Cuiabana exige engajamento ativo do cidadao, e campanhas racionais demais
ndo geram comportamento. Por isso, a estratégia aposta em uma comunicagao
popular, simpética e persuasiva, que da concretude as vantagens e aproxima o
programa da rotina das pessoas. E comunicagdo publica com propésito: informar,
mobilizar e gerar transformacao.

E quando dizer? Para efeitos de avaliagéo da estratégia, o briefing estipula em 60
(sessenta) dias o periodo para a realizagéo da campanha. Hipoteticamente,
trabalharemos o periodo de agosto e setembro de 2026.

Em suma, a campanha tem potencial de transformar o Nota Cuiabana em um dos
programas mais queridos da cidade, ampliando arrecadagao, gerando economia para
o cidaddo e fortalecendo a relagdo entre prefeitura e populagao. E, portanto, o
caminho certo para unir beneficio individual, responsabilidade coletiva e
desenvolvimento urbano.

A campanha seré estruturada a partir de um mix multicanal integrado, concebido para
assegurar ampla capilaridade, recorréncia de mensagem e consisténcia institucional.
O ambiente digital ocupa papel central na estratégia. A utilizagéo de internet, por meio
de web banners e videos, permitird segmentagao precisa, mensuragao de resultados
e distribuicdo de mensagens em formatos dinamicos e adaptaveis a diferentes perfis
" de publico.

O OOH e DOOH (Out of Home e Digital Out of Home) integram o nucleo estruturante
da campanha, garantindo presenga constante nos espagos urbanos de maior fluxo.
Como meios complementares de apoio estratégico, radio, televisdo, jornal e revista
desempenham papel fundamental na consolidagao da credibilidade e da legitimidade
institucional, valorizando a informagéo, a perenidade da mensagem € a confianca
junto a publicos formadores de opinido.

As pecas de nao midia completam o ecossistema de comunicagao, atuando como
instrumentos de relacionamento, aprofundamento de conteudo e experiéncia do
usuario. A reformulagao do site institucional e a utilizagao do aplicativo Nota Cuiabana
fortalecem os canais proprios de informagéo e servigo. A produgéo de websérie e
podcast permite explorar narrativas mais longas, educativas e humanizadas, enquanto
e-mail marketing viabiliza comunicag&o direta e personalizada. Materiais impressos e
de ambientagdo, como folhetos, cartazes e adesivos em lojas parceiras, ampliam a
presenca territorial da campanha, e a espera telefdnica reforca a mensagem em
pontos de contato cotidianos.

De forma integrada, esses instrumentos e meios asseguram coeréncia discursiva,
repeti¢do qualificada e presenga continua, potencializando o alcance da campanha.



IDEIA CRIATIVA

Relac;_éq de todas as pegas publicitarias necessarias para superar o desafio e alcangar
os objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing:

Para a execugdo da campanha, serdo utilizadas as seguintes pegas (cujas fungdes,
especificagdes, quantidades e modos de utilizagdo estdo descritas e detalhadas
adiante, no quesito Estratégia de Midia e Nao Midia):

VT 30", com redugéo para 15", 10" e 6" (vinheta).

SPOT 30".

Busdoor (adesivo 220x100cm).

Carro de Som 60".

Outdoor 9x3m.

Stopbus - Parada de Onibus (testeira em adesivo 300cmx70cm / bustop painel com
280cmx120cm).

Anuncio Jornal 1/2 pagina.

Anuncio Revista 1 pagina.

Web banner (diversos formatos).

Palavra-chave (para busca Google).

VT 30" Reels.

VT 15" Reels.

Posts para Redes Sociais (cards estaticos e carrosseis).

Stories para Redes Sociais.

Web série 2' (4 episodios).

Email Marketing.

Folheto (15x21cm).

Espera Telefénica 60".

Aplicativo Nota Cuiabana.

Site Nota Cuiabana (reformulagéo).

Podcast (8 episodios).

Cartaz (46x64cm).

Adesivo Vitrine Loja (20cm de diametro).

Relagdo dos exemplos das pegas, limitadas a 10 (dez), mais adequadas para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitaria. &7

VT 30” PARA TV (pega obrigatoéria no briefing).

SPOT 30" PARA RADIO (pega obrigatéria no briefing).

VT REELS 30" (peca obrigatoria no briefing)

CARD ESTATICO (pega obrigatéria no briefing).

ANUNCIO REVISTA (pega obrigatoria no briefing).

OUTDOOR (pega obrigatéria no briefing).

CARTAZ (peca obrigatoria no briefing). §
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ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Em consonéncia com o briefing e os objetivos institucionais da Prefeitura de Cuiaba,
desenvolvemos uma Estratégia de Midia e Nao-Midia focada em alcance, preciséo e
engajamento qualificado. A proposta visa apresentar os meios e formatos ideais para
divulgar a campanha de forma eficaz, atingindo de maneira ampla e duradoura a
populagdo cuiabana, ao mesmo tempo em que reforga os pilares da transparéncia,
modernidade, participagéo cidada e acesso a informagdo — principios fundamentais
da administragéo publica municipal.

A campanha, que carrega o conceito "Pede a nota que o desconto vem! NOTA
CUIABANA. Agora com Cashback. Da prémios e dé& desconto!", tem como publico-
alvo a populacdo de Cuiaba com 18 anos ou mais, abrangendo todas as classes
sociais, com ateng&o especial aos cidaddos que utilizam servigos na cidade e podem
se beneficiar diretamente do programa. Para garantir cobertura ampla e
representativa, estruturamos um mix de meios que combina veiculos de massa e
canais segmentados, potencializando o impacto da mensagem entre diferentes perfis
de audiéncia.

O periodo de veiculagdo esta planejado para 60 dias, de 1° de agosto a 29 de
setembro de 2026, com esforgo concentrado de midia ao longo de todo o periodo,
aproveitando ao maximo o investimento disponivel de R$ 2.000.000,00. A verba sera
distribuida de forma estratégica: 93,21% destinados a veiculagéo (RS
1.864.132,13) e 6,79% a produgao (R$ 135.840,00), assegurando alta qualidade nas
pecas criativas e maxima performance nos canais escolhidos.

Selecao dos Meios

Para garantir amplo alcance, frequéncia efetiva e recorréncia da mensagem,
estruturamos um plano de midia pautado em uma combinagéo estratégica de canais,
selecionados com base em dados de consumo regional, perfil do publico-alvo e
diretrizes orgamentarias do briefing.

A campanha utilizara um mix multicanal integrado, que combina plataformas de
grande alcance com canais de reforgo segmentado, promovendo presenca urbana,
impacto comportamental e credibilidade institucional.

Internet e OOH (Out of Home)compdéem o0 nucleo central da estratégia,
concentrando 56,13% do investimento em veiculagdo e garantindo maxima
visibilidade junto ao publico cuiabano.

A Interriet (29,98% da verba) oferece segmentagao precisa, interatividade e presenca
continuada em portais de noticias locais, plataformas de busca e redes sociais —

Google, Facebook, Instagram, TikTok, Linkedin, Kwai, Spotify e Rede X. Essa )\X
distribuigdo permite alcancar diferentes perfis demograficos e comportamentais, com
mensagens adaptadas para cada contexto digital, ampliando o engajamento e
facilitando a adesao ao programa.

O OOH (26,15% da verba), em seu sentido mais amplo, inclui ndo apenas outdoors e
busdoors, mas também painéis digitais em shoppings (Pantanal Shopping e Shopping




Estacdo Cuiaba), telas internas em Onibus, painéis de LED estrategicamente
posicionados, paradas de Onibus (StopBUS), carros de som, entre outros. Este
gcossistema ¢ ideal para garantir visibilidade urbana continua, reforgando a presenca
institucional da Prefeitura em pontos de grande circulagdo e convivéncia da
populagéao.

Radio (23,31%), TV (16,26%), Jornal (2,33%) e Revista (1,96%) atuardo como meios
complementares de apoio estratégico, reforgando a credibilidade, a legitimidade da
mensagem e o vinculo com diferentes faixas etérias e perfis socioculturais. A
cobertura em 11 emissoras de radio, 6 emissoras de TV, 2 jornais impressos e 1
revista garante penetragao nos lares cuiabanos e alcance de publicos que consomem
midia tradicional.

O plano contempla o reaproveitamento inteligente das pegas criativas, adaptando os
contetidos desenvolvidos para multiplos formatos e contextos — VTs de 30", 15" e
10", vinhetas de 6", spots de 30", web banners, posts, stories, anuncios impressos,
materiais de ponto de venda e contetidos para ndo-midia —, de modo a maximizar a
exposicdo e a coeréncia da narrativa em todos os meios utilizados.

Atendendo as diretrizes do briefing, priorizamos a capilaridade das midias
selecionadas, demonstrando, de forma simbdlica e pratica, que o programa Nota
Cuiabana estd presente em toda a cidade: nas ruas, nas telas, nos dispositivos
moveis, nos estabelecimentos comerciais e nos momentos diarios da populagéo.

Essa selecdo estratégica de meios garante ndo apenas cobertura e impacto, mas
posiciona o Nota Cuiabana como um programa acessivel, vantajoso e integrado a
rotina do cuiabano, fiel ao conceito central da campanha: "Pede a nota que o desconto
vem! NOTA CUIABANA. Agora com Cashback. Da prémios e da desconto!"

Tatica de Midia
OOH / DOOH — Publicidade Fora de Casa com Impacto e Inteligéncia

A cidade fala. E quem souber usar a linguagem das ruas tem em maos uma das
ferramentas mais poderosas da comunicagao contemporanea. A midia Out-of-Home
(OOH) e sua evolugéo digital — o DOOH (Digital Out-of-Home) — ocupam hoje um
lugar insubstituivel no mix de campanhas institucionais de alto impacto. Nao por
tradicao, mas por resultado comprovado.

Segundo o estudo Inside OOH 2023, da Kantar IBOPE Media, 89% dos brasileiros
sdo impactados por esse meio — indice que rivaliza diretamente com a TV aberta,
historicamente o meio de maior alcance do pais. Mais do que isso: 66% do publico ja
interage com formatos digitais (DOOH), que combinam criatividade, movimento e
memorabilidade de forma que nenhum outro veiculo consegue replicar no ambiente
urbano. E o dado que transforma visibilidade em resultado concreto: 79% das pessoas
que veem OOH tomam algum tipo de acdo — buscam informagdes, acessam redes
sociais ou interagem com QR Codes. Isso significa que cada painel, cada busdoor,
cada tela de LED ndo & apenas uma impressao visual: € uma porta de entrada para o
universo digital do Nota Cuiabana. /



O mercado coqﬁrma essa forga. S6 em 2024, o segmento DOOH movimentou mais
de US$ 124 milhdées no Brasil, com projecédo de atingir US$ 205 milhGes até 2030,
crescendo a uma taxa composta anual de 8,3% (CAGR). Nao se trata de uma

tendéncia emergente — as telas digitais ja sdo parte permanente da paisagem urbana
e da rotina das pessoas.

Cuiaba: Uma Cidade Feita para o OOH

Cuiaba tem uma caracteristica que potencializa ao maximo esse meio: sua mobilidade
urbana € concentrada. Grandes avenidas, corredores de transporte coletivo,
shoppings de alto fluxo, polos comerciais e terminais sdo os pontos de passagem
obrigatéria de milhares de cuiabanos todos os dias. Nao ha como ignorar um painel
de LED no cruzamento da Av. do CPA com a Av. Historiador Rubens de Mendonga.
NZo ha como n&o ver os 50 busdoors do Nota Cuiabana circulando pela cidade. Nao
ha como escapar da mensagem quando ela esta dentro do 6nibus, no corredor do
shopping, na parada da sua rua.

E por isso que 26,15% da verba total de veiculagéo — R$ 487.450,02 — sera investida
em OOH/DOOH. Uma decisdo estratégica, ndo apenas criativa. Uma escolha que
garante presenga constante, territorialidade, repeticdo e conversao.

As Pecas, os Formatos e a Forga de Cada Um
50 Busdoors — A Cidade em Movimento Trabalhando pela Campanha

Os 50 busdoors (Vamos Busdoor) sao a campanha em movimento. Diariamente,
esses Onibus percorrem os principais corredores de Cuiaba — bairros nobres,
periferias, centros comerciais, vias expressas — levando a mensagem do Nota
Cuiabana a todos os cantos da cidade, sem distingao de perfil socioecondmico ou
localizagéo geografica.

O busdoor & uma midia de altissima frequéncia visual: quem esta no transito vé, quem
esta na calgada vé, quem espera no sinal vé. Com 50 unidades simultaneas em
circulacdo durante todo o periodo da campanha, a estimativa de impactos visuais
diarios é expressiva, garantindo cobertura capilar e repeticdo de mensagem — dois L
dos fatores mais criticos para a fixagdo de uma campanha publicitaria. E a '
mensagem "Pede a nota que 0 desconto vem!" tatuada no cotidiano urbano de

Cuiaba.
Painéis Digitais em Shoppings — Onde o Consumidor Ja Esta no Modo Compra

A presenga no Pantanal Shopping (Eletromidia) e no Shopping Estagdo Cuiaba
(Helloo Midia) n&o é coincidéncia. E posicionamento cirurgico.

Nesses ambientes, o consumidor estd em pleno estado de predisposigéo para 2

consumo: ele ja saiu de casa, ja abriu a carteira, ja esta interagindo com marcas € \
servicos. Comunicar o Nota Cuiabana nesse momento é falar com alguém que ja estg p

no contexto exato que o programa quer reforgar — a nota fiscal como instrumento d
beneficio real.

Os painéis digitais de shopping entregam alta qualidade visual, movimento, cor e |
impacto emocional em um ambiente onde as pessoas tém tempo de absorver a \3
di u
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mensagem, seja na fila da pracga de alimentacgéao, no corredor entre lojas ou na entrada
do e:stamonamento. Sao telas que ndo competem com o barulho da rua — elas
dominam o ambiente onde estao.

Telas Internas em Onibus (Midia ON) — 496.000 Exibigdes Dentro do Veiculo

Se os busdoors impactam quem esta fora, as telas internas em Onibus (Midia
ON) trabalham com quem esta dentro — e esse é um publico em situagéo privilegiada
de atengao: sentado, sem pressa, sem tela propria na mao, em um ambiente fechado
onde a tela é o ponto focal natural.

Sa0 496.000 exibigdes ao longo do periodo da campanha. Esse nimero néo € apenas
volumoso — ele é qualificado. O passageiro de 6nibus em Cuiaba representa um perfil
democratico, que inclui trabalhadores, estudantes, donas de casa e idosos —
exatamente o plblico que mais se beneficia do programa Nota Cuiabana e que, muitas
vezes, ainda ndo conhece ou ndo utiliza o aplicativo. Cada exibigao & uma
oportunidade de mudar esse cenario.

6 Painéis de LED em Pontos Estratégicos (MidiaMT) — 72.000 Exibicbes de Alto
Impacto

Os 6 painéis de LED, posicionados em pontos estratégicos da cidade pela MidiaMT,
entregam o que nenhum outro formato entrega com a mesma forga: impacto visual
noturno e diurno, em alta resolugéo, em locais de grande fluxo veicular e pedestre.

Com 72.000 exibigdes ao longo do periodo, esses paineis funcionam como marcos
visuais da campanha — pontos fixos de referéncia que o cuiabano passa, repassa e,
inevitavelmente, memoriza. A repeticdo geografica € um dos mecanismos mais
eficientes para a construgéo de memoria de campanha: quando a pessoa vé a mesma
mensagem no mesmo ponto todos os dias, ela passa a associar o local a marca. O
cruzamento vira a "esquina do Nota Cuiabana”.

2 StopBUS (Midex Midia Exterior) — O Momento da Espera Como Momento de
Comunicacao

As paradas de 6nibus s&o pontos de espera obrigatéria, onde o cidadao esta parado,
disponivel e com atengéo relativa ao ambiente ao redor. Os 2 StopBUS da Midex
Midia Exterior, posicionados em paradas estratégicas, transformam esse tempo de
espera em tempo de comunicacao efetiva.

Nesse formato, a proximidade fisica entre a peca € O publico é total: o cuiabano esta
literalmente a menos de um metro da mensagem. ISso permite o uso de QR Codes
alta legibilidade, textos mais detalhados e chamadas diretas para agdo — "Cadastre
se agora e ganhe cashback na préxima compra” — com a conveniéncia de estar
parado e com o celular na mao.

50 Outdoors 9x3m (VT Print) — O Classico que Ainda Reina nas Vias Principais

Os 50 outdoors no formato 9x3 metros, veiculados pela VT Print entre os dias 10 e 23
de agosto de 2026, representam a espinha dorsal visual da campanha nas ruas.
Posicionados em eixos vidrios de grande circulagao, esses paineis entregam o que
nenhuma tela digital substitui por completo: presenca fisica, permanéncia e escala.
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Um outdoor de 9x3m em uma via expressa de Cuiaba é visto por dezenas de milhares

de pessoas por dia. Em 14 dias de veiculagdo, com 50 unidades distribuidas

estrategicamente, a campanha garante cobertura territorial ampla, atingindo

giferlentes regides da cidade de forma simultdnea e complementar as demais agbes
o plano.

Visualmente, o outdoor exige sintese criativa maxima: a mensagem precisa ser
absorvida em segundos, por quem esta em movimento. "Pede a nota que o desconto
vem!" cumpre exatamente esse papel — um slogan direto, ritmico, memoravel e com
apelo imediato de beneficio.

Painéis Digitais Indoor (JC Midia) — Micro-Ambientes de Alta Atengao

A JC Midia garante a presenga do Nota Cuiabana em centros empresariais,
academias, padarias, hospitais, saldes de beleza e espagos de convivéncia —
ambientes onde as pessoas estdo em momentos de pausa, aguardando atendimento
ou simplesmente relaxando.

Esses micro-ambientes sd0 ouro para a comunicagdo: a disputa pela atengao e
menor, o tempo de exposigdo é maior e o publico esta em um estado receptivo. Falar
com alguém que esta aguardando uma consulta, esperando o cabelo secar ou
tomando um café é muito diferente de falar com alguém no trénsito. Aqui, a mensagem
tem tempo de se instalar — e o QR Code tem todas as condigdes de ser acionado no
ato.

Além disso, esses ambientes ampliam o alcance da campanha para perfis
socioecondmicos variados e complementares, garantindo que o Nota Cuiabana
dialogue com diferentes realidades dentro do mesmo municipio.

Carros de Som (Wverissimo Midia) — A Voz que Chega Onde a Tela Nao Alcanga

Com 168 horas de veiculagdo ao longo de 21 dias em agosto, 0s carros de som da
Wverissimo Midia fazem o que nenhum painel faz: eles chegam até o cidadao —
literalmente. Percorrendo diferentes bairros de Cuiaba, especialmente regides de %
comeércio popular, feiras livres, zonas residenciais e periferias, os carros de som
garantem penetragao capilar maxima.

Esse formato & particularmente eficiente para publicos que tém menor exposicéo a
midias digitais ou que passam grande parte do dia em ambientes extemnos —
trabalhadores auténomos, comerciantes informais, feirantes, donas de casa. Sao
exatamente as pessoas que mais tém a ganhar com o Nota Cuiabana e que precisa

de uma comunicagdo direta, sonora e presencial para tomar conhecimento do

programa.

A mensagem sonora, adaptada a linguagem local e ao ritmo cuiabano, transforma o \'\
carro de som em um embaixador itinerante do programa — presente na rua do
mercado, na feira do bairro, na esquina de casa. v

A Estratégia por Tras da Combinagéo

Cada formato foi escolhido por uma razéo precisa. Juntos, eles formam uma teia de

comunicagao sem lacunas:
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Formato Papel Estratégico

Cobertura territorial em

Busdoors (50 un.) = ento

Impacto no momento de

Paindi ’
ainéis em Shoppings i

Impacto cativo em

Telas em Onibus ambiente fechado

Marco visual fixo em

Painéis de LED (6 un.)
pontos-chave

Ativacao proxima e

StopBUIS (2 un.) interativa

Outdoors 9x3m (50  Presenga fisica de escala
un.) nas vias

Painéis Indoor (JC Micro-ambientes de alta
Midia) atencao

Destaque de Impacto

50 Onibus circulando
simultaneamente por toda
Cuiaba, gerando milhares de
impactos visuais diarios em
diferentes rotas, bairros e perfis
de publico

Publico no ambiente de compra,
com alta predisposicdo ao
consumo e tempo de
permanéncia que favorece a
absorgdo da mensagem e a agao
imediata via QR Code

496.000 exibicoes para
passageiros cativos, sem
concorréncia de outras telas, em
momento de total disponibilidade
de atengao

72.000 exibicbes em 6 pontos
estratégicos de alto fluxo viario,
com visibilidade diurna e noturna,
gerando repetigdo de mensagem
e forte memorizagéo geografica

Exposigdo em distancia zero com

o publico: cidadao parado, celularl

na m3o e QR Code a menos de

um metr? - copdugao ideal para -
conversdo imediata

50 pontos simultaneo
espalhados pelos principais eixo
viarios de  Cuiaba, com
veiculacédo de 10 a 23 de agosto
— cobertura territorial maxima
nos dias mais quentes da
campanha

Comunicagdo em ambientes de
espera €  convivéncia —1
hospitais, academias, padarias e VN
saldes — onde o tempo de
exposicdo é longo, a atengao €
real e a concorréncia por impacto|
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Formato

periferias

Papel Estratégico

Carros de Som (168h) Penetragdo em bairros e

Destaque de Impacto

168 horas de veiculag&o ao longo
de 21 dias em agosto,
percorrendo bairros, feiras e
periferias — alcangando o
cidaddao onde nenhum painel
chega e nenhuma tela é vista

Uma Mensagem, Muitos Pontos de Contato

O OOH/DOOH nao trabalha sozinho — e é exatamente ai que esta sua maior forga
dentro do plano de midia do Nota Cuiabana. Cada painel visto na rua reforga o spot
de radio ouvido de manha. Cada tela de énibus conecta-se ao reels visto no Instagram.
Cada outdoor lembrado no transito empurra o dedo para o icone do app a noite.

Com R$ 487.450,02 investidos estrategicamente em formatos que cobrem desde as
grandes avenidas até as ruas de bairro, desde os shoppings mais sofisticados ate as
paradas de 6nibus das periferias, a campanha do Nota Cuiabana garante algo raro e
valioso: nenhum cuiabano passara agosto de 2026 sem ter sido impactado pela

mensagem.

"Pede a nota que o desconto vem!" — na rua, no shopping, no énibus, na parada, no
bairro. Em todo lugar. O tempo todo.

Internet / Midias Digitais — Velocidade, Interatividade e Conversao

O Digital Como Espago de Vida e Cidadania

Vivemos em uma era de hiperconexao permanente, onde o ambiente digital deixou de

ser apenas um canal de informagao para se torn
vivem, se relacionam, consomem, trabalham e t

ar o proprio espago onde as pessoas
omam decisdes. No Brasil, segundo

a PNAD/IBGE (2024), 89,1% da populagdo com 10 anos ou mais utiliza a Internet
para 93,1% na regiao Centro-Oeste, reflexo direto
da forga transformadora da conectividade. Além
disso, 93,6% dos domicilios brasileiros ja possuem acesso a rede, consolidando

Internet como o meio de comunicagdo mais abrangente, dindmico e estratégico da

regularmente — numero que sobe
da democratizagdo do acesso €

atualidade.

Em Cuiaba, essa realidade se traduz em um publico que transita constantemente
entre os mundos on-line e off-line, com habitos de consumo de midia cada vez mais
digitais, instantaneos e interativos. Com mais de 95% dos usuarios acessando a
Internet diariamente — sendo 98% via smartphone — 0 cidaddo cuiabano esta
conectado em todos os momentos do dia: no trabalho, no transporte, no lazer, nas
compras. Esse comportamento cria uma janela estratégica extraordinaria para a
campanha do Nota Cuiabana: a possibilidade de impactar o cidadao com a mensagem

certa, no momento certo, no dispositivo certo.

A principal vantagem do ambiente digital é a combinagéo unica entre velocidade,
interatividade, segmentagéo precisa e diversidade de formatos. Nao se trata apenas
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de veicular anincios — trata-se de construir um ecossistema de comunicagédo capaz
QJe dialogar com diferentes perfis: familias, jovens, empreendedores, profissionais
liberais, prestadores de servigos e formadores de opinido. Uma mensagem que se
adapta, que conversa, que convence e que converte.

Para a campanha do Nota Cuiabana, a Internet representa 29,98% do investimento
total em veiculacdo — R$ 558.925,79 —, o maior percentual do plano de midia,
refletindo sua posigédo central na estratégia. Essa escolha néo é casual: é a resposta
direta ao comportamento real do cuiabano e a necessidade de gerar adeséo, cadastro
e mudanga de habito de forma mensuravel e eficiente.

Portais de Noticias Locais e Regionais — Credibilidade e Presenca Editorial

A campanha estara presente nos principais portais de noticias locais e regionais de
grande audiéncia: Gazeta Digital, Unica News, Primeira Pagina, VG Noticias, Reporter
MT, Reporter Gospel, RDM, O Livre, Olhar Direto, Circuito MT, Poconé Online,
Vejabem MT, Esportes e Noticias. Esses veiculos representam os espagos onde o
cidaddo cuiabano busca informacgdo cotidiana, conferindo @ campanha presenca
editorial qualificada e visibilidade organica junto ao publico mais informado e engajado
da capital e do estado.

A escolha estratégica por esses portais garante que 0 Nota Cuiabana n&o seja
percebido apenas como publicidade, mas como informacdo de utilidade publica,
integrado ao contexto jornalistico que o cidaddo ja consome com atengdo e
regularidade.

Portais Nacionais com Segmentagao Geografica — Alcance e Autoridade Institucional

Para ampliar a credibilidade institucional da campanha e alcangar publicos que
consomem midia de referéncia nacional, a estrategia contempla a veiculagdo nos
portais UOL, G1 MT e GE MT, com 1.200.000 impressdes cada, além do Portal
Estaddo.com e do Site Primeira Pagina, garantindo presenca qualificada junto a
formadores de opinido e leitores de alto poder aquisitivo. i

A veiculagdo nesses portais sera operada com tecnologia de Geotargeting —
segmentacao por geolocalizagdo —, direcionando os anuncios exclusivamente para
usuarios localizados em Cuiabé e regido. Essa abordagem elimina o desperdicio de |
verba com publicos fora da area de interesse e garante que cada impressao entregue
seja relevante, precisa e contextualizada. Os web banners em multiplos formatos
conduzirdo o usuario diretamente ao site oficial da campanha, funcionando como porta
de entrada para o cadastro e para O conhecimento detalhado do programa de
cashback.

mensais, representa uma vitrine de enorme alcance. A campanha estara presente ao
longo dos 60 dias com impressdes direcionadas por geolocalizagdo para 0s
moradores de Cuiaba, conduzindo o publico ao hub digital da campanha por meio de
web banners em diferentes formatos e posicionamentos estratégicos.

O UOL, maior portal de noticias e informagao do Brasil, com 1,3 bilhdo de visitas >\

O G1 MT, com perfil de audiéncia equilibrado entre géneros (51% homens / 49%
mulheres), forte presenga nas classes A, B e C, e mais de 42 milhces de usuarios

Ml
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ativos em desktop e mobile, é referéncia em credibilidade jornalistica e lideranca na
categoria News/Information. A campanha veiculara banners no formato retangulo
mobile (300x250px) com segmentagédo geolocalizada, impactando o usuario cuiabano
durante sua navegacgéo habitual e direcionando-o para o site oficial do programa.

Midia Programatica e Display — Precisé&o, Inteligéncia e Escala

A midia programatica representa um dos recursos mais modernos e eficientes da
comunicagéo digital contemporanea. Trata-se de um método automatizado de compra
e venda de espacos publicitarios on-line, operado em tempo real por meio de
plataformas especializadas que utilizam dados, algoritmos e inteligéncia artificial para
conectar a mensagem ao publico ideal, no momento e contexto mais propicios — sem
a necessidade de negociagéo direta com cada veiculo.

Para o Nota Cuiabana, a midia programatica sera operada pela plataforma Publya,
com presenga segmentada em:

. Google Display — rede que alcanga mais de 90% dos usuarios da Internet, com
andncios graficos e rich media exibidos em sites de noticias, blogs, e-
commerce e aplicativos, segmentados por interesses, demografia,
comportamento e localizagao.

- Google Pesquisa (Palavras-chave) — 0 mecanismo de busca mais utilizado do
mundo sera acionado estrategicamente com palavras-chave relacionadas ao
programa, como "cashback Cuiaba", "nota fiscal Cuiaba", "desconto nota
cuiabana” e "como cadastrar nota cuiabana". Essa tatica captura o cidadao no
exato momento em que demonstra intengdo de busca ativa, maximizando a
conversao.

. YouTube — maior plataforma de video do mundo, com bilhdes de visualizagbes
mensais. Serdo veiculados Bumper Ads de até 6 segundos — chamadas
rapidas, objetivas e de alto recall — e anuncios de 15 segundos, otimizados
para maior envolvimento, com direcionamento direto para o site do programa. o,
Os anuncios serdo exibidos em multiplos dispositivos: smartphones, tablets, = &
computadores e smart TVs, garantindo alcance continuo e abrangente.
Pesquisas de mercado indicam que cerca de 80% dos internautas lembram de
anuncios online vistos no Gltimo més, reforgando o alto potencial de
memorizagéo desse formato.

+  Facebook e Instagram — plataformas complementares de enorme penetraca
no Brasil, com 116 milhdes e 99 milhdes de usuarios ativos, respectivamente.
Serzo explorados todos os formatos disponiveis: Feed, Stories e Reels, com
contetidos visuais atrativos, posts explicativos sobre o cashback, videos de 1,
15" e 30", além de carrosséis informativos. Os stories, reconhecidos por \
reter cerca de 64% da audiéncia gragas a autenticidade e dinamismo dos \N
contetidos, serdo utilizados para impacto imediato e direto. Os Reels ampliaréo

a visibilidade da campanha com linguagem leve, moderna e alto potencial de
viralizagao.
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+ TikTok — a rede social que mais cresce no Brasil, com audiéncia dominante
entre 18 e 40 anos e fortissimo poder de viralizagao organica. Serédo produzidos
videos curtos, dindmicos e informativos com linguagem nativa da plataforma,
utilizando trilhas sonoras em tendéncia, storytelling visual e narrativas reais de
cuiabanos que ja se beneficiam do programa. O TikTok garante a campanha
presenca junto a publicos que raramente sdo alcangados por midias
tradicionais, construindo proximidade com as novas geragdes e reforgando a
imagem de um programa moderno e conectado com a realidade do cidadéo.

. Linkedin — maior rede social profissional do mundo, essencial para
alcangar decisores, lideres institucionais, empresarios, gestores e profissionais
liberais. A campanha utilizara o Linkedin para reforcar a credibilidade
institucional do programa, compartilhando conteudos sobre educacao fiscal,
impacto econdmico do cashback, resultados do programa e oportunidades para
estabelecimentos parceiros. Essa presencga fortalece a confianga no Nota
Cuiabana e gera valor reputacional para a Prefeitura de Cuiaba, posicionando-
a como referéncia em inovagao e cidadania fiscal.

. Kwai — plataforma de videos curtos com crescimento expressivo entre o
publico popular e trabalhador, especialmente em cidades do interior e capital
do Centro-Oeste. Sua inclusdo amplia o alcance da campanha para perfis
sociodemograficos que complementam a segmentag&o das demais redes.

. Rede X (antigo Twitter) — canal direto e dinamico para atualizagbes rapidas,
engajamento em tempo real e interagédo com o publico mais conectado ao
debate publico. Serdo veiculados posts e videos de 15" e 30" adaptados das
demais plataformas, garantindo coeréncia de mensagem e otimizacdo de
produgao.

- Spotify — plataforma de audio com mais de 40 milhdes de usuarios ativos no
Brasil. Antincios em audio e video serdo veiculados durante as sessoes de _
escuta, atingindo o cidaddo em momentos de deslocamento, trabalho e lazer sy
— contextos nos quais a mensagem sobre cashback e economia pode gerar
impacto imediato e relevante.

A Forga da Geolocalizagéo

Transversal a toda a estratégia de midia programatica, a segmentacado po
geolocalizag&o é o recurso que transforma o digital de um meio de difusdo amplo em
um espago de dialogo inteligente e estratégico. Ao direcionar todos os anuncios
exclusivamente para moradores de Cuiaba, a campanha garante:

. Relevancia maxima — a mensagem é entregue a quem realmente pode se
cadastrar e participar do programa;

. Eficiéncia financeira — nenhum recurso é desperdigado com publicos fora da
area de interesse,

. Proximidade com o cidaddo — o Nota Cuiabana se posiciona como um

programa presente e ativo na vida da comunidade;
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.- Trafego qualificado — usuarios genuinamente interessados séo direcionados
ao site e ao aplicativo do programa;

Maior recall — anuincios contextualmente relevantes sdo absorvidos com mais
eficacia e lembrados por mais tempo.

A geolocalizagdo pode ainda ser combinada com outros critérios de segmentacao,
como faixa etaria, interesses, comportamento de navegacéo e perfil socioecondémico,
permitindo entregas ainda mais precisas — como, por exemplo, exibir um anuncio
sobre o cashback em mercados especificamente para donas de casa de determinados
bairros, ou comunicar os beneficios para empreendedores de regides comerciais
estratégicas da cidade.

Mensuragao, Otimizacéo e Resultados

Uma das maiores vantagens do ambiente digital & a possibilidade de mensuragao em
tempo real. Ao longo dos 60 dias de campanha, todos o0s formatos e plataformas seréo
monitorados continuamente, permitindo ajustes estratégicos imediatos para
maximizar a performance. Taxas de clique, alcance, frequéncia, engajamento,
conversao e custo por resultado serdo analisados sistematicamente, garantindo que
cada real investido gere o maior impacto possivel.

O retargeting — estratégia que reimpacta usuarios que ja demonstraram interesse no
programa — sera utilizado para recuperar publicos que visitaram o site ou interagiram
com os anuncios sem concluir o cadastro, aumentando significativamente as taxas de
conversao ao longo da campanha.

Sintese Estratégica

"Pede a nota que o desconto vem!" n&o € apenas uma frase: é uma agao que comecga
no digital e se concretiza no bolso do cidad&o.

O ecossistema digital do Nota Cuiabana foi construido para estar presente em todos
os momentos relevantes do dia do morador de Cuiaba — da busca no Google ao scroll
no TikTok, do podcast no Spotify ao banner no portal de noticias favorito. Mais do que
informar, a estratégia digital foi desenhada para engajar, convencer e converter:
transformar cada clique em cadastro, cada visualizagdo em mudanga de
comportamento e cada real investido em aumento real da emissado de notas fiscais e
do fortalecimento da arrecadag@o municipal. Tecnologia, criatividade e inteligéncia de
dados a servico da cidadania fiscal cuiabana.

Hub Digital — Site, Aplicativo, Websérie e Podcast

Toda campanha precisa de um centro. Um lugar para onde toda a atengao gerada nas
ruas, nas telas, no radio e nas redes sociais converge e se transforma em algo
concreto: cadastro, engajamento e resultado. No caso do Nota Cuiabana, esse centro
& o ecossistema digital — um conjunto de plataformas integradas, pensadas para
conduzir o cidaddo do primeiro impacto até a adeséo efetiva ao programa, sem fricgdo,
sem confusdo e sem perda de momentum.

O Site: O Hub Central da Campanha
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O www.notacuiabana.com.br sera completamente reformulado para assumir seu
pap'el de .qugrtel-general digital da campanha. Mais do que um site institucional, ele
sera a principal ferramenta de conversdo do programa — o destino natural de todo

cidadao que viu um outdoor, ouviu um spot de radio, assistiu a um reels ou escaneou
um QR Code.

A reformulagdo ndo €& cosmetica. E estratégica. Um site lento, confuso ou
desatualizado ndo é apenas um problema técnico — & um obstaculo direto entre o
interesse do cidaddo e sua adesdo ao programa. Por isso, a nova plataforma sera
construida com foco absoluto em trés principios: clareza, velocidade e conversao.

O novo site entregara:

. Cadastro simplificado em poucos passos, com formuléario otimizado para mobile
e integragéo direta com o aplicativo;

. Passo a passo visual e didatico do funcionamento do programa — do pedido
da nota ao recebimento do cashback;

. Lista dinamica e georreferenciada de estabelecimentos parceiros, permitindo
que o cidaddo encontre, com um toque, 0s comeércios mais proximos que
participam do Nota Cuiabana;

. Painel de beneficios em tempo real, com dados atualizados de cashback
distribuido, prémios entregues e nimero de participantes ativos — reforgando
a credibilidade e estimulando novos cadastros por prova social;

. Integragéo total com o aplicativo, garantindo que a transi¢ao entre o site e 0
app seja imediata e sem barreiras.

Toda midia paga da campanha — Google Ads, Meta, portais, influenciadores — tera

o site como destino prioritario de trafego, consolidando-o como o ponto central de

mensuracao, otimizagao e conversao de toda a estratégia digital. >
£

O Aplicativo: A Experiéncia que Precisa Ser Irresistivel

De nada adianta gerar interesse se, no momento em que O cidadao abre o aplicativo,
ele encontra uma experiéncia frustrante. O app Nota Cuiabana sera readequado
visualmente e funcionalmente, com foco total em eliminar qualquer barreira entre o
desejo de participar e a participagéo efetiva.

A logica é simples e poderosa: 0 aplicativo € o produto. E onde o programa\se
materializa na vida do cidad&o. E onde o cashback aparece, onde os prémios sé
acumulam, onde a nota fiscal vira beneficio real. Se essa experiéncia for ruim, toda a
campanha perde forga — independentemente de quanto se investe em midia. y\

As melhorias contemplam:

. Interface redesenhada, com identidade visual alinhada a campanha e
linguagem acessivel para todos 0s perfis de usuario;

. Onboarding intuitivo: 0o novo usuario entende o programa e completa o primeiro

cadastro em menos de dois minutos;
VN
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. Leiturg _de QR Code com um toque, tornando o ato de pedir a nota e registrar o
beneficio um gesto simples, rapido e satisfatério;

. !\lotificagﬁes push personalizadas, lembrando o usuério de pedir a nota,
informando sobre novos estabelecimentos parceiros e comunicando prémios
disponiveis;

. Histérico completo de transagdes e beneficios acumulados, gerando senso de
progresso e motivagao continua para o uso;

. Mapa interativo de parceiros, com filtro por categoria, proximidade e beneficios
disponiveis — tornando o app um guia pratico de consumo consciente em
Cuiaba.

Um aplicativo bem construido ndo precisa de campanha para ser usado. Mas uma
campanha bem construida, aliada a um aplicativo excelente, cria um ciclo
virtuoso: novos usuarios chegam, tém uma boa experiéncia, indicam para outros — e
o programa cresce de forma organica e sustentavel.

Websérie: Quando a Historia Real E o Melhor Argumento

Nenhum texto publicitario € mais convincente do que uma histéria verdadeira. E por
isso que a campanha produzira 4 episodios de websérie, com duragdo de 2 minutos
cada, protagonizados por cuiabanos reais que ja utilizam e se beneficiam do Nota
Cuiabana.

I

A escolha pelo formato websérie nao e aleatéria — é uma decis@o estratégica
fundamentada em comportamento de consumo digital. O video curto € o formato de
maior engajamento e compartilhamento nas redes sociais. Histérias reais geram
identificacdo genuina, e identificagéo genuina gera confianca — 0 ativo mais valioso
em qualquer campanha de adesdo a um programa publico.

Cada episodio seguira uma estrutura narrativa clara e emocional:

. Apresentacgéo do protagonista: quem é esse cuiabano, onde mora, o que faz,
qual é a sua rotina de consumo;

. O momento da descoberta: como ele conheceu o Nota Cuiabana e 0 que O
motivou a se cadastrar;

. A transformacdo concreta: quanto ele acumulou, o que ganhou, comQ O
programa impactou sua vida financeira de forma pratica;

. O convite: de forma natural e espontanea, o protagonista convida outros
cuiabanos a participar — sem roteiro forgado, sem linguagem de comercial,
com a autenticidade de quem fala porque viveu.

Os 4 episodios serao distribuidos estrategicamente ao longo dos 60 dias de
campanha, mantendo 0 conteudo fresco, variado e em constante circulacéo nas redes
sociais, no YouTube e no proprio site do programa. Cada episodio é também um ativo
de midia paga — utilizado como contetudo impulsionado no Meta, no TikTok e no
YouTube Ads, ampliando exponencialmente seu alcance além da base orgéanica.
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Podcast: Profundidade, Autoridade e Presenca nas Plataformas de Audio

O podcast é o meio que cresce mais consistentemente no Brasil: o pais ja € o 3° maior
mercado de podcasts do mundo, com mais de 40 milhdes de ouvintes regulares. Esse
dado, por si so, justifica a presenga do Nota Cuiabana nesse formato. Mas ha uma
raz&o ainda mais estratégica: o podcast fala com quem escolheu ouvir.

Ao contrario de um banner ou de um post patrocinado, o ouvinte de podcast & um
consumidor ativo, que buscou aquele contetido, alocou tempo para ele e esta
genuinamente interessado no tema. E o contexto ideal para aprofundar a mensagem
do Nota Cuiabana com credibilidade, consisténcia e impacto duradouro.

Serdo produzidos 8 episédios de 60 minutos cada, abordando temas que posicionam
o programa dentro de um contexto maior e mais relevante para o cidadao cuiabano:

. Educagcéo fiscal: o que é a nota fiscal, por que pedi-la importa, como ela financia
os servigcos publicos da cidade;

. Economia doméstica: como o cashback pode impactar concretamente o
orgamento familiar ao longo do ano;

. Cidadania participativa: o papel do cidad&o na fiscalizagao e no fortalecimento
da economia local;

. Historias de impacto: conversas com beneficiarios, comerciantes parceiros e
gestores do programa — VvOzes que humanizam os numeros e ampliam a
percepgao de valor;

. Cuiaba que cresce: como a arrecadagéo do ISS, impulsionada pelo programa,
se traduz em obras, servigos e melhorias concretas para a cidade.

Os episodios serdo publicados nas principais plataformas de audio — Spotify,
YouTube, Apple Podcasts e Amazon Music — com cadéncia quinzenal ao longo da
campanha, criando uma audiéncia propria e recorrente para o programa. O Spotify, %
que j4 integra o mix de midia paga da campanha, recebera os episodios de forma
organica, complementando 0s spots de audio veiculados na plataforma e criando uma
presenca dupla: a marca que aparece no anuncio & a mesma que vocé encontra no

podcast.
A Inteligéncia por Tras do Ecossistema

O que torna esse conjunto de plataformas e formatos verdadeiramente poderosos nao
& nenhum elemento isolado — é a forma como eles se conectam e se potencializam

mutuamente:

O cidaddo que vé o outdoor pensa: "Interessante." O que ouve o spot de radio
pensa: "Preciso saber mais." O que assiste ao episoédio da websérie pensa: "Isso
funciona de verdade." O que ouve o podcast pensa: "Quero fazer parte disso." E o que
acessa o site e baixa o aplicativo ja ndo pensa mais — age.

Esse & o poder de um ecossistema digital bem construido: ele nao apenas comunica
o programa. Ele conduz o cidad&o, passo a passo, ate a decisdo de participar — e

7/ /N
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garante que, uma vez dentro, a experiéncia seja boa o suficiente para que ele fique,
indique e multiplique.

O Nota Cuiabana nao quer apenas ser visto. Quer ser usado. E um ecossistema digital
de exceléncia € o que transforma visibilidade em adeséo, e adesédo em resultado real
para Cuiaba.

TV — Meio de Massa com Alcance, Credibilidade e Emocéo

Na campanha do Nota Cuiabana, a televisdo desempenha papel estratégico como
meio de legitimagdo e alcance massivo, funcionando como elemento essencial para
garantir credibilidade institucional e penetragdo em diferentes camadas da populagao
cuiabana. Representando 16,26% do investimento em veiculagédo (R$ 303.166,56), a
TV é fundamental para consolidar a mensagem junto a publicos que valorizam a
comunicagdo audiovisual tradicional e confiam na forga dos veiculos de radiodifus&o.

Optamos por distribuir a verba entre as 6 principais emissoras de Cuiaba,
contemplando TV Centro América (afiliada Globo), TV Record Cuiaba, TV SBT
Cuiabda, TV Cidade Verde, TV Band Cuiaba e TV Pantanal, que juntas asseguram
penetragdo expressiva nos lares cuiabanos, alcangando diferentes perfis
socioecondmicos e faixas etarias. A estratégia prevé 128 insergbes de VTs de 30
segundos distribuidas em programas de grande audiéncia — telejornais locais,
programas de variedades, esportivos e atragbes de entretenimento com forte
identificacdo popular e maior credibilidade na transmissdo de mensagens
institucionais.

A TV Cidade Verde concentra 28,08% do investimento em TV (R$ 85.125,56), com
insercbes em programas como Fast News, Jornal da Manha, Treino Aberto e
Programa do Pop, garantindo presenca em diferentes faixas horarias e perfis de
audiéncia.

A TV Centro América — Globo Cuiaba recebe 22,61% (R$ 68.548,00), com presenca
em programas estratégicos como Jornal Nacional, Bom Dia Brasil, Bom Dia Praca,
Encontro, Mais Vocé, Praga TV 12 Edigdo e Doming&o, garantindo alcance nos
principais horarios nobres e momentos de maior atengéo do telespectador.

A TV Record Cuiaba fica com 17,43% (R$ 52.845,00), com insergdes em programas
como Balango Geral MT Tarde, Cidade Alerta MT, Fala Brasil, Hoje em Dia, Cadeia
Neles e outros de forte apelo popular. A TV SBT Cuiaba representa 16,88% R$
51.172,00), com presenga no Primeiro Impacto, Programa do Ratinho, SBT Brasil,
SBT Noticias e Domingo Legal, alcangando publicos diversificados.

TV Band Cuiaba (9,50% — R$ 28.787,00)e TV Pantanal (550% — R$
16.689,00) completam a cobertura com programas jornalisticos, esportivos e de
entretenimento regional, garantindo presenga em todos 0s perfis de audiéncia
televisiva da capital.

A programacado foi estruturada para equilibrar alcance e frequéncia, garantindo
presenca consistente durante os 60 dias da campanha. As insergbes estardo
distribuidas em diferentes faixas horarias — manha, tarde e noite — assegurando
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contato com diferentes perfis ao longo do dia: trabalhadores, donas de casa, jovens,
familias, aposentados e empreendedores.

O investimento em TV tem como propésito ndo apenas ampliar a cobertura, mas
também criar uma narrativa audiovisual envolvente e persuasiva, capaz de transmitir
a simplicidade e a vantagem concreta do programa. Ao unir imagem, som e
movimento, os filmes da campanha reforcam que "Pede a nota que o desconto
vem!" & uma agéo simples que gera retorno real: prémios mensais de até R$ 50 mil e
cashback utilizavel em diversos servigos do dia a dia.

Assim, a televisdo se consolida como pega-chave na estratégia, proporcionando
impacto massivo, memorizagdo da mensagem e fortalecimento da percepgéo de que
a Prefeitura de Cuiaba esta promovendo uma politica publica moderna, justa e
vantajosa para todos os cidaddos — ao mesmo tempo em que fortalece a arrecadacao
municipal sem aumentar impostos, gerando mais recursos para investimentos em
saude, educagéo, mobilidade e infraestrutura.

Radio — Frequéncia, Proximidade e o Poder da Voz que Conecta

Existe um meio que nunca pediu licenga para entrar na vida das pessoas. Ele
simplesmente esta l& — no carro no caminho do trabalho, na cozinha enquanto o
almogo é preparado, na oficina, no saléo, na feira, no fone de ouvido de quem caminha
pela cidade. O radio ndo interrompe a rotina: ele faz parte dela. E é exatamente por
isso que ele continua sendo, décadas depois de seu surgimento, um dos instrumentos
mais poderosos e democraticos da comunicagao brasileira.

Em Cuiaba, essa forga é ainda mais expressiva. O radio ndo é apenas um veiculo de
entretenimento ou informagdo — ele € um elo cultural, uma presenca familiar, uma
voz conhecida que as pessoas confiam e com quem criam vinculos reais ao longo dos
anos. Para uma campanha que precisa gerar confianca, mudar comportamento e
alcangar o maior nimero possivel de cuiabanos em seu cotidiano, o radio n&o é uma
escolha 6bvia. E uma escolha inevitavel.

Os Numeros que Justificam a Escolha

O estudo Inside Audio 2023, da Kantar IBOPE Media, confirma com dados o que a
intuicdo ja dizia: 65% da populagao brasileira é impactada pelo radio, com um tempo
médio de consumo de quase quatro horas diarias — um volume de atengao que
poucos meios conseguem sustentar no cenario atual de fragmentacao da audiéncia.

No Centro-Oeste, esse numero é ainda mais expressivo: 8 em cada 10 pessoas séo
ouvintes frequentes de radio, o que coloca Cuiaba e sua regiéo entre os mercados de
maior penetragéo do pais para esse meio. Comunicar o Nota Cuiabana pelo radio,
nesse contexto, ndo é apenas estratégico — é falar com a cidade no idioma que ela
mais conhece.

O perfil do ouvinte reforga ainda mais essa escolha: 51% feminino e 49% masculino,
distribuido de forma equilibrada entre todas as classes sociais — 42% AB, 44% C e
14% DE —, com destaque para a faixa etaria de 25 a 44 anos, responsavel por 40%
da audiéncia. Esse recorte representa exatamente a populagéo economicamente
ativa de Cuiaba: quem trabalha, consome, paga servigos e compra no comeércio local

U

23




todos os dias. Sdo as mesmas pessoas que tém mais a ganhar com o Nota Cuiabana

— € que, com a frequéncia certa de impacto, vao mudar seu comportamento e
comegcar a pedir a nota em cada transacao.

O Investimento: 23,31% da Verba de Veiculagao, com Maximo Retorno

O radio representa 23,31% do investimento total em veiculagdo — R$ 434.479,76 —,
configurando-se como o terceiro maior meio do plano, atras apenas da Internet e do
OOH. Uma fatia significativa, justificada por um conjunto de vantagens que nenhum
outro meio replica com o mesmo custo-beneficio: alta frequéncia, ampla cobertura,
segmentagéo por perfil e proximidade emocional com o ouvinte.

Serdo 1.144 spots de 30 segundos veiculados ao longo dos 60 dias de campanha —
com 104 insergbes por emissora, distribuidas de forma estratégica entre os periodos
da manha, tarde e noite. Essa distribuigdo néo é aleatoria: ela garante que o cidadao
cuiabano seja impactado em diferentes momentos da sua rotina, independentemente
do horario em que liga o radio, do estilo musical que prefere ou da emissora que tem
o habito de sintonizar.

A repeticdo planejada é um dos pilares da eficiéncia do radio: a mensagem que o
ouvinte escuta hoje reforca a que ele ouviu ontem e prepara o terreno para a que vai
ouvir amanha. Com 1.144 insergdes espalhadas por 11 emissoras e 60 dias de
campanha, o Nota Cuiabana estara presente de forma continua e consistente no
cotidiano sonoro de Cuiaba — construindo familiaridade, gerando memorizagao e
criando o impulso necessario para a agao.

11 Emissoras, 11 Vozes, Uma Mensagem Unificada

A grande sacada estratégica do plano de radio do Nota Cuiabana esta na diversidade
de emissoras escolhidas. Cada radio tem sua identidade, seu publico fiel, seu horario
nobre e sua forma de se comunicar. Ao estar presente em 11 emissoras
simultaneamente, a campanha garante algo que nenhuma compra em emissora unica
consegue: cobertura sem lacunas, segmentacdo sem exclusao e presenca em todos
os perfis de ouvinte cuiabano.

Radio Gazeta FM — R$ 79.050,40 | 18,19% do investimento em radio

A Gazeta FM é sinénimo de credibilidade jornalistica em Cuiaba. Sua audiéncia \é
composta por um perfil de ouvinte informado, critico e com alto grau de atengao a

contelido — exatamente o publico que valoriza transparéncia e clareza nas
comunicacdes institucionais. Estar na Gazeta FM é emprestar ao Nota Cuiabana a
seriedade e a autoridade de um veiculo que 0S cuiabanos respeitam. Aqui, a

mensagem do programa nao & apenas ouvida — ela é credenciada.
Radio Vila Real FM — R$ 77.584,00 | 17,86% do investimento em radio

A Vila Real FM tem algo que vale ouro em comunicagao: fidelidade de audiéncia. Seu
publico popular, fiel e emocionaimente conectado & emissora representa uma das
maiores oportunidades da campanha — s30 cuiabanos que ouvem a mesma radio
todos os dias, confiam nos locutores € respondem com alta receptividade as
mensagens veiculadas. Para uma campanha de adesao a um programa de beneficio
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popular como o Nota Cuiabana, essa emissora &€ uma ponte direta com o coragéo da
cidade.

Radio CBN FM — R$ 67.537,60 | 15,54% do investimento em radio

A CBN é a emissora dos formadores de opinido. Empresarios, gestores, profissionais
liberais e liderangcas comunitarias sdo ouvintes habituais — um perfil que, quando
convencido, multiplica a mensagem para suas redes de influéncia. Comunicar o Nota
Cuiabana na CBN é garantir que o programa seja discutido ndo apenas nas casas,
mas também nas empresas, nos escritorios e nas mesas de reunido. Além disso, a
presenca na CBN reforga o posicionamento institucional da campanha, associando 0
programa a um veiculo de referéncia nacional.

Radio Cultura FM — R$ 67.496,00 | 15,53% do investimento em radio

A Cultura FM se destaca pela programagdo eclética e pelo alcance regional,
conectando Cuiaba ao interior do estado. Sua audiéncia diversificada em termos de
faixa etaria e classe social a torna um canal estratégico para garantir que a mensagem
do Nota Cuiabana ultrapasse os limites do centro urbano e chegue a publicos que
outras emissoras néo alcangam com a mesma profundidade.

Centro América FM, Mix FM, Jovem Pan FM, Nativa FM, FM O Dia, Capital FM e Band
FM — R$ 142.812,36 | 33% do investimento em radio

Esse bloco de 7 emissoras completa a cobertura e fecha todos os flancos do
planejamento de radio. Cada uma representa um universo sonoro e comportamental
diferente — e, juntas, garantem que o Nota Cuiabana dialogue com todos os perfis de

ouvinte cuiabano:

Mix FM e Capital FM: jovens adultos urbanos, conectados, antenados em
tendéncias — o publico que mais usa o app e que tem maior facilidade para
completar o cadastro digital; ‘

. Jovem Pan FM: ouvintes engajados em opiniao, politica e atualidades — perfil
com alta propensado a compartilhar e debater programas de impacto publico;

. Nativa FM e FM O Dia: o corag&o sertanejo de Cuiaba — um publico de forte
identidade regional, que responde com alta receptividade a comunicagoes que
falam sua lingua e respeitam sua cultura; \

. Band FM: audiéncia diversificada com forte presenca no publico masculino
adulto, complementando a cobertura das demais emissoras em um perfil que
costuma ser mais dificil de alcangar em outras midias.

Essa combinagdo nao é um portfolio de emissoras — & um mapa completo da cidade,
coberto sonoramente em todas as suas dimensdes.

O Spot de 30 Segundos: Sintese, Criatividade e Impacto

O formato spot de 30 segundos foi escolhido com preciséo. E o tempo certo: suficiente
para explicar, insuficiente para entediar. Em 30 segundos bem roteirizados, & possivel:

- Apresentar o programa € 0 beneficio central — o cashback;

&
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« Mencionar os prémios mensais de até R$ 50 mil;
« Reforgar a novidade e a facilidade de adeséao;

- Criar memorizagdo emocional por meio de linguagem coloquial cuiabana, ritmo
envolvente e o slogan que fecha com forga: "Pede a nota que o desconto vem!"

A linguagem dos spots sera desenvolvida para soar natural no contexto de cada
emissora — mais descontraida nas radios de musica popular, mais assertiva nas
emissoras jornalisticas, mais animada nas radios jovens. Essa adaptagéo criativa € o
que diferencia uma campanha de radio genérica de uma campanha que realmente
conversa com quem ouve.

O Radio Como Ponte Entre a Mensagem e a Agao

O radio tem uma caracteristica Unica que nenhum outro meio replica com a mesma
naturalidade: ele acompanha o cidad&o no exato momento em que ele esta proximo
de agir. O ouvinte que escuta o spot do Nota Cuiabana no carro, a caminho do
mercado, chega ao estabelecimento com a mensagem fresca na memoria. O que
ouve no radio do trabalho, durante o horéario de almogo, retorna ao comércio da tarde
com o programa na cabega. O que ouve pela manhd, enquanto toma café, tem o dia
inteiro para agir.

Esse é o poder singular do radio: ele planta a mensagem no momento certo, no lugar
certo, para a pessoa certa — e quando ela chega ao ponto de venda, a decisdo de
pedir a nota ja foi, em grande parte, tomada ali, entre um acorde e outro, entre uma
vinheta e um locutor que fala como vizinho.

Com 1.144 insergbes, 11 emissoras, 60 dias e R$ 434.479,76 investidos com
estratégia, o radio sera a voz persistente, presente e persuasiva do Nota Cuiabana
em Cuiaba — do bairro mais nobre a periferia mais distante, do jovem que ouve No
fone ao senhor que sintoniza no radinho de pilha.

Porque no radio, a mensagem nao espera o cidadao chegar até ela. Ela vai ateé onde
ele esta — e fica, bem guardada, até a hora de virar ag&o.

Jornal — Credibilidade, Profundidade e Legitimag&o Institucional

Em um cendrio marcado pela proliferagéo das fake news e pela desconfianga em
relagdo a informagdes disseminadas sem critério, os jornais retomaram protagonismo
como veiculos de confianga, consolidando-se como fonte de informagéo qualificada,
apurada e isenta. Essa credibilidade transferida ao espago publicitario € um diferencial
estratégico, sobretudo em campanhas institucionais que precisam reforgar
legitimidade, transparéncia e seriedade junto a populagéo.

Com 31% de penetragdo na populagéo brasileira (somando edigbes impressas e
digitais, segundo o Target Group Index — Kantar IBOPE Media), os jornais alcangam
tanto leitores figis as edicdes fisicas quanto aqueles que migraram para plataformas
digitais. Trata-se de um publico atento, que consome informagao de forma
concentrada: 62% dos leitores ndo realizam outra atividade enquanto leem, o que
significa maior absorgéo da mensagem publicitaria em comparagdo a outros meios
onde a dispersédo € maior.
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O perfil desse puablico reforga o carater estratégico do meio: 55% pertencem a classe
AB, 38% a classe C e 8% a classe DE; 47% s@o mulheres e 53% homens, com forte
representatividade entre formadores de opinido, liderangas empresariais, profissionais
liberais, gestores publicos e decisores.

Para q campanha do Nota Cuiabana, os jornais representam 2,33% do investimento
em veiculagdo (R$ 43.510,00), com fungéo estratégica de legitimagao institucional e

alcance qualificado. A escolha recaiu sobre dois veiculos de expressiva circulagao e
credibilidade:

. Jornal Estaddo Mato Grosso — 69,43% (R$ 30.210,00): reconhecido
nacionalmente por sua credibilidade jornalistica, lido por formadores de opinido,
empresarios e gestores publicos. Serdo veiculadas 2 insercoes de anuncio em
meia pagina, em datas estratégicas da campanha (4 e 18 de agosto de 2026),

. Jornal do Onibus — 30,57% (R$ 13.300,00): veiculo de grande penetracao
popular, distribuido em pontos de alto fluxo e fortemente consumido por

usuarios de transporte coletivo — publico diretamente beneficiado pelo
programa. Sera veiculado 1 anuncio de péagina inteira em 20 de agosto de
2026.

O formato dos antincios permite apresentar o programa Nota Cuiabana de forma
didatica e visualmente atrativa, com espaco suficiente para explicar o funcionamento
do cashback, destacar os prémios mensais e incluir QR Code que direciona o leitor
ao site e aplicativo oficial, transformando o anuncio em material informativo e
educativo.

O jornal, portanto, se apresenta como meio complementar indispenséavel, agregando
credibilidade, profundidade, atengéo exclusiva e legitimagéo institucional 8 campanha,
reforcando o posicionamento da Prefeitura de Cuiaba como gestdo responsavel,
transparente e comprometida com o fortalecimento da arrecadagéo municipal — ao
mesmo tempo em que devolve beneficios concretos para quem contribui com a =
cidade. ’e

Revista — Segmentagéo, Prestigio e Engajamento Qualificado

As revistas ocupam um espago singular no ecossistema midiatico brasileiro: sao
meios de comunicacdo que aliam credibilidade editorial, qualidade gréafica superior e
capacidade de segmentacao precisa de publicos. Diferentemente de outros veiculos
de massa, as revistas proporcionam uma experiéncia de leitura mais contemplativa,
aprofundada e duradoura, 0 que se traduz em maior tempo de exposigéo a mensagem
publicitéria e indices elevados de lembranca de marca.

Segundo dados da Associagado Nacional de Editores de Revistas (ANER), cada
exemplar de revista possui vida util prolongada — circula entre multiplos leitores (em N
média 4 a 6 pessoas por exemplar) e permanece em consultérios, escritorios, N
residéncias e estabelecimentos comerciais, frequentemente revisitado ao longo de
semanas. Essa caracteristica transforma a revista em um meio de alto valor agregado,

onde a mensagem publicitaria se beneficia da permanéncia fisica e da associagao

com contetdos de prestigio.
o \)5‘“/
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O perfil do leitor de revistas reforga sua relevancia estratégica: publico
predominantemente das classes A e B (cerca de 70%), com alto nivel de escolaridade,
poder aquisitivo diferenciado e forte capacidade de influéncia em suas comunidades
e circulos sociais — formadores de opinido, empresarios, profissionais liberais,
comerciantes e gestores, exatamente o publico que consome servigos variados e
pode disseminar a cultura de exigéncia da nota fiscal entre seus pares e
colaboradores.

Para a campanha do Nota Cuiabana, a revista representa 1,96% do investimento em
veiculagdo (R$ 36.600,00), com fungdo estratégica de alcance qualificado e
legitimacdo junto a segmentos formadores de opinido. A escolha contemplou
a Revista Unica (100% — R$ 36.600,00), publicagéo reconhecida por seu contetido
editorial voltado ao ptblico de alto poder aquisitivo, com foco em lifestyle, negécios,
cultura e acontecimentos da capital mato-grossense.

Sera veiculado 1 anuncio de pagina inteira, estrategicamente posicionado na edigao
de agosto de 2026, garantindo visibilidade maxima e associagdo com contetidos de
qualidade. O formato pagina inteira permite apresentar o programa com apelo visual
sofisticado, fotografia de alta qualidade, diagramagéo criativa e mensagem clara sobre
os beneficios do cashback e dos prémios mensais — incluindo QR Code para acesso
direto ao site e aplicativo oficial.

A presenca em revista cumpre papel fundamental na estratégia: enquanto outros
meios garantem alcance massivo e frequéncia, a revista agrega prestigio, refinamento
e credibilidade editorial, elementos essenciais para consolidar o programa Nota
Cuiabana como iniciativa moderna, séria e vantajosa junto a publicos influentes e
decisores, transformando leitores em potenciais multiplicadores da mensagem em
suas redes de relacionamento.

Recursos Proprios — Nao Midia: Estratégia Integrada e Multiplicagédo da Mensagem

Além dos investimentos em veiculagéo nos meios tradicionais e digitais, a campanha
do Nota Cuiabana conta com uma estrutura robusta de agdes de n&o-midia,
viabilizadas por recursos proprios da Prefeitura de Cuiaba e parcerias estratégicas
com estabelecimentos comerciais e érgaos municipais. Essas iniciativas ampliam o
alcance da campanha de forma organica, capilarizada e permanente, levando a
mensagem diretamente aos pontos de contato mais proximos do cidadao:
estabelecimentos comerciais, unidades de atendimento publico, espagos de
convivéncia e canais digitais institucionais.

A estratégia de ndo-midia & fundamentada no principio da multiplicagao da
mensagem: cada peca produzida funciona como agente disseminador autbnomo,
presente no cotidiano das pessoas e acessivel a qualquer momento. Diferentemente
da midia paga, que possui periodo determinado de veiculagéo, os materiais de nao-
midia permanecem ativos durante e apés a campanha, consolidando presenca
duradoura e reforgando continuamente os beneficios do programa.

O conjunto de pegas de n&o-midia foi cuidadosamente planejado para atender
diferentes contextos e publicos, garantindo cobertura em ambientes fisicos e dlgltaIS
com linguagem acessivel, design atrativo e funcionalidade pratica.
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1. Reformulagéo do Site Nota Cuiabana (www.notacuiabana.com.br)

O site oficial do programa passara por reformulagdo completa, tornando-se o hub
central de informacdes, cadastro e interagdo com o cidaddo. A nova versdo
contemplara design moderno e responsivo; informagées claras sobre o funcionamento
do programa e beneficios do cashback; lista atualizada de estabelecimentos
parceiros; area de login personalizada para acompanhamento de saldo e historico;
integragéo direta com o aplicativo; segao de perguntas frequentes (FAQ); e galeria de
videos e depoimentos de cidadaos que ja utilizam o programa.

2. Readequacao Visual do Aplicativo Nota Cuiabana

O aplicativo oficial recebera atualizagéo visual e funcional, com foco em usabilidade e
experiéncia do usuario (UX), incluindo interface renovada, cadastro facilitado de notas
fiscais com leitura de QR Code, notificagées push sobre sorteios e saldo disponivel,
mapa interativo de estabelecimentos parceiros e histérico completo de transagdes e
prémios.

3. Web Banners para o Site Oficial da Prefeitura e Orgéos Parceiros

Serao produzidos 5 web banners animados em diversos formatos, veiculados
gratuitamente no site oficial da Prefeitura de Cuiaba e em portais de 6rgéos municipais
parceiros, funcionando como lembretes visuais constantes ao longo de todo o periodo
da campanha — de 1° de agosto a 29 de setembro de 2026.

4. Websérie — Quando a Histéria Real E o Argumento Mais Poderoso

Existe um principio fundamental na comunicagdo que resiste a todas as tendéncias,
algoritmos e transformagées do mercado: as pessoas confiam em pessoas. Nao em
marcas, ndo em slogans, ndo em nimeros — em pessoas reais, com historias reais,
que viveram algo verdadeiro e tém algo genuino a dizer. E exatamente sobre esse
principio que se constréi a estratégia da websérie do Nota Cuiabana.

A campanha produzira 4 episodios de 2 minutos cada, protagonizados por cuiabanos
reais que ja utilizam o programa e colhem beneficios concretos no seu dia a dia. Nao
atores. No personagens ficticios. N&o situagdes encenadas. Cuiabanos de verdade,
com suas histérias, suas rotinas e suas conquistas reais — transformados em
protagonistas de uma narrativa que tem o poder de fazer outro cuiabano pensar: "Isso
poderia ser eu. Na verdade, isso vai ser eu."

Por Que a Websérie? A Logica Estratégica por Tras do Formato

Em um cenario de comunicagdo saturado — onde o brasileiro &€ exposto a milhares
de mensagens publicitarias por dia —, a atengao se tornou o recurso mais escasso e
mais valioso do mercado. Nesse contexto, os formatos tradicionais de publicidade
enfrentam um desafio crescente: como fazer a mensagem néo apenas ser vista, mas
ser sentida?

para responder a narrativas: historias ativam areas emocionais do cérebro que\ a

\

A resposta esta no storytelling. O cérebro humano & neurologicamente programadij

publicidade convencional raramente alcanga, gerando meméria mais duradour
identificacdo mais profunda e propens&o a agao significativamente maior. Um dado
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que ilustra esse fendmeno: contetidos em formato de video com narrativa emocional
geram até 22 vezes mais memorizagao do que anuncios informativos tradicionais,
segundo estudos de neurociéncia aplicada ao marketing.

A websérie do Nota Cuiabana ndo é, portanto, um complemento da campanha. E
uma pega estratégica central, que faz o que nenhum outdoor, spot de radio ou banner

digital consegue fazer sozinho: transformar o programa em experiéncia humana
identificavel.

O Formato: 2 Minutos que Valem por Muito Mais

A escolha pela duragéo de 2 minutos por episédio é precisa e intencional. E o tempo
ideal para apresentar o protagonista com profundidade suficiente para gerar
identificagdo genuina — quem &, onde mora, o que faz, como & sua rotina de consumo
em Cuiaba. E tempo suficiente para construir a narrativa de descoberta: 0 momento
em que esse cuiabano conheceu o Nota Cuiabana, o que o motivou a se cadastrar e
como foi a primeira experiéncia com o programa. E & tempo mais que suficiente para
revelar a transformagéo concreta — quanto acumulou em cashback, quais prémios
conquistou, como o beneficio impactou de forma real e pratica sua vida financeira.

O episoddio se encerra com o que nenhum roteirista conseguiria escrever melhor do
que a propria vida: o convite organico. Sem texto forcado, sem linguagem de
comercial, o protagonista naturalmente estimula outros cuiabanos a participar — com
a autoridade inegavel de quem fala a partir da experiéncia vivida.

Dois minutos bem construidos narrativamente sdo capazes de fazer o espectador rir,
se identificar, se emocionar e agir — tudo dentro do tempo de espera de um semaforo,
de uma pausa no trabalho ou de um momento de descanso no sofa. E a sintese
perfeita entre profundidade e praticidade, entre emogao e informagao, entre conteudo
e conversao.

Os Protagonistas: A Diversidade de Cuiaba Como Estratégia

Cada um dos 4 episodios serd protagonizado por um perfil diferente de cuiabano,
garantindo que diferentes segmentos da populagdo se reconhegam na historia
contada. A diversidade de protagonistas ndo é uma escolha de representatividade
simbolica — é uma decisao estratégica de amplitude de alcance e identificagao.

O trabalhador formal que pede nota em toda compra no caminho para o trabalho e
acumulou cashback suficiente para pagar uma conta relevante no fim do més. A dona
de casa e consumidora ativa que passou a exigir nota em mercados, farmacias e
servicos, e foi premiada no sorteio mensal. O pequeno empreendedor que descobriu
o programa como cliente e passou a incentivar seus proprios consumidores a pedir
nota — gerando um ciclo de beneficio mutuo que fortalece sua propria relagdo com
os clientes. O jovem universitario que usa o aplicativo com naturalidade e se tornou
um multiplicador espontaneo do programa entre seus amigos e colegas.

Cada perfil € uma porta de entrada para um segmento diferente da cidade. Cada
historia € um espelho onde outro cuiabano pode se ver —e decidir que quer a mesma
experiéncia.
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Distribuigdo Multiplataforma: A Mensagem Onde o Publico Esta

Os 4 episddios serdo distribuidos de forma estratégica e simultanea em todos os
canais digitais do programa, maximizando o alcance organico e o potencial de
impulsionamento pago. No YouTube, os episodios completos serdo publicados em
alta qualidade, otimizados para SEO, com calls-to-action integrados e acesso direto
ao site do programa. No Instagram, versdes adaptadas para feed e Reels trardo cortes
de 30 e 60 segundos dos momentos mais impactantes de cada episodio —
respeitando o comportamento de consumo rapido e visual da plataforma. No TikTok,
cortes verticais de alta energia vao destacar os momentos mais emocionais e
surpreendentes de cada histéria, em um formato nativo que favorece o
compartilhamento espontaneo e o alcance organico. No Facebook, os episodios
completos com legendas serdo impulsionados para segmentagbes demograficas
especificas de Cuiabd, alcangando o publico adulto com maior poder de deciséo e
influéncia familiar. No LinkedIn, a abordagem sera institucional, destacando o impacto
do programa na economia local e na cultura fiscal da cidade — dialogando com
empresarios, gestores e formadores de opinido. Na Rede X, trechos curtos com dados
de impacto e citagdes diretas dos protagonistas vao gerar conversagao e engajamento
em torno do tema.

E no site oficial, todos os episodios estardo reunidos em uma pagina dedicada,
integrada diretamente ao fluxo de cadastro — porque o melhor momento para
converter um espectador em participante é exatamente quando ele termina de assistir
a uma histéria que o convenceu.

Cada plataforma recebera o conteldo adaptado ao seu formato nativo, respeitando o
comportamento do usuario em cada ambiente. Um mesmo episodio gera, assim,
multiplos ativos de comunicagdo — do video completo no YouTube ao corte de 15
segundos no TikTok —, multiplicando o alcance sem multiplicar o custo de produgao.

O Que Nenhum Outro Formato Consegue Fazer

A publicidade convencional informa. O anuncio apresenta. O outdoor impacta. O spot
de radio lembra. Mas a websérie convence — e ha uma diferenca enorme entre ser
impactado por uma mensagem e ser convencido por uma histaria.

Quando um cuiabano assiste a um episodio e vé alguém da sua cidade, com uma
rotina parecida com a sua, contando como o Nota Cuiabana mudou algo concreto na
sua vida financeira, acontece algo que nenhuma campanha de massa consegue
produzir artificialmente: ele se vé no outro. E quando se vé, ele acredita. E quando

acredita, ele age.

Os 4 episodios da websérie sdo, portanto, muito mais do que pegas audiovisuais de
campanha. Sao documentos humanos de uma transformagao real — registros vivos
de que "Pede a nota que o desconto vem!" ndo é apenas um slogan bonito estampado
em um outdoor, mas uma realidade concreta, vivida por pessoas reais, nos mercados,
nas farmacias, nos restaurantes e nos servigos do dia a dia de Cuiaba.

=
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A publicidade diz o que o programa €. A websérie mostra o que o programa faz — e

ha uma diferenga enorme entre ouvir sobre um beneficio e ver o rosto de quem ja o
viveu.

5. Podcast — A Profundidade que Transforma Interesse em Convicgéo

Ha um tipo de comunicagao que nao grita. Que n&o pisca, ndo interrompe, nao disputa
atengcdo com dez outras mensagens ao mesmo tempo. Uma comunicagdo
que convida — e que, quando aceita, cria um dos vinculos mais poderosos que uma

marca ou um programa publico pode estabelecer com seu publico: a escuta voluntaria
e concentrada.

Esse € o podcast. E é por isso que ele ocupa um lugar insubstituivel na estratégia de
comunicagédo do Nota Cuiabana.

O Meio que Cresceu Sem Pedir Licenca

O Brasil ndo apenas aderiu ao podcast — ele se tornou uma das maiores poténcias
mundiais do formato. O pais ocupa hoje a 3? posi¢éo no ranking global de consumo
de podcasts, com mais de 40 milhdes de ouvintes regulares e crescimento consistente
ano ap6s ano. Esse nimero ndo é uma curiosidade estatistica — & um indicativo claro
de uma transformagdo profunda no comportamento de consumo de conteudo do
brasileiro.

O ouvinte de podcast é, por definigdo, um consumidor ativo e intencional. Ele nao
tropegou no contetido ao rolar o feed. Ele n&o foi interrompido por um anuncio
enquanto fazia outra coisa. Ele escolheu aquele contetido, separou tempo para ele,
colocou o fone de ouvido e decidiu ouvir. Essa postura de receptividade voluntaria cria
um contexto de atencdo que nenhum outro formato de midia consegue replicar com a
mesma consisténcia — e & exatamente esse contexto que o Nota Cuiabana precisa
para comunicar 0 que os outros formatos néo tém tempo de dizer.

Por Que 8 Episddios de 60 Minutos?

A escolha por 8 episodios de 60 minutos cada nao é arbitraria. Ela reflete uma
compreenséo precisa do papel que 0 podcast cumpre dentro do ecossistema de
comunicagéo da campanha.

Enquanto o outdoor impacta em segundos, o spot de radio convence em 30 segundos
e a websérie emociona em 2 minutos, o podcast faz algo diferente e complementar:
ele aprofunda, contextualiza e consolida. E o formato que transforma um cidadao que
"ja ouviu falar" do Nota Cuiabana em alguém que realmente entende o programa,
acredita no seu valor e se torna um defensor espontaneo da iniciativa.

Qito episodios distribuidos ao longo dos 60 dias de campanha criam uma presenca
cadenciada e recorrente nas plataformas de audio — construindo uma audiéncia
propria para o programa, que retorna episédio apds episddio, aprofundando seu
envolvimento com o tema. Essa recorréncia € ouro em comunicagéo: ela ndo apenas
informa, ela fideliza.

Os Temas: Uma Jornada de Contetido com Propésito
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Cada episodio sera planejado como uma pega autdnoma de conteiudo — com tema
proprio, convidados especificos e abordagem editorial definida —, mas que ao mesmo
tempo integra uma jornada maior de educagéo, engajamento e convencimento. Os
temas percorrerdo territérios que vao muito além da divulgacdo do programa:

Educacéo fiscal sera o alicerce da série. Por que a nota fiscal importa? Como ela
financia os servigos pulblicos da cidade? O que acontece com o dinheiro do ISS
arrecadado? Essas perguntas, respondidas com clareza e sem jargédo técnico, criam
no ouvinte uma compreensdo que transforma o ato de pedir a nota de um favor ao
governo em um exercicio consciente de cidadania.

Cidadania participativa amplia essa perspectiva, posicionando o Nota Cuiabana
dentro de um contexto maior de participagéo civica. Quando o cidaddo entende que
pedir a nota é uma forma de fiscalizar, de contribuir e de exigir contrapartida dos
servicos publicos, a adesdo ao programa deixa de ser um comportamento motivado
apenas pelo beneficio pessoal — e se torna um posicionamento de cidadao
consciente.

Economia doméstica e cashback na pratica vai direto ao bolso — e ao coragdo — do
ouvinte. Episédios dedicados a dicas praticas para maximizar o uso do cashback,
simulagdes de quanto um cidaddo pode acumular em 6 meses, estratégias de
consumo consciente que potencializam os beneficios do programa. Esse € o contetido
que faz o ouvinte pegar o celular, abrir 0 aplicativo e se cadastrar ainda com o fone
de ouvido no ouvido.

Entrevistas com gestores publicos dardo ao programa a dimensao institucional que
reforca sua credibilidade. Secretarios, coordenadores e responsaveis pelo Nota
Cuiabana falardo sobre os bastidores do programa, os resultados ja alcangados, 0s
desafios enfrentados e os proximos passos — humanizando a gestao publica e
criando transparéncia que gera confianga.

Historias de cidadZos beneficiados trardo ao podcast a mesma forga narrativa da
websérie — mas com espaco para ir mais fundo. Em 60 minutos, um beneficiario pode é
contar sua histéria com detalhes, emogéo e contexto que 2 minutos de video néao
comportam. S8o essas historias longas, ricas e verdadeiras que transformam ouvintes

em participantes.

Distribuicao Estratégica: Onde o Ouvinte Esta, o Podcast Estara

Os 8 episddios serdo publicados nas principais plataformas de audio do mercado

— Spotify, Apple Podcasts, Amazon Music e YouTube —, garantindo presenca em

todos os ambientes onde o ouvinte brasileiro consome contetdo em audio. Cada
plataforma tem seu perfil de usuario e seu comportamento de consumo especifico, e _

a presenga simultanea em todas elas maximiza o alcance potencial da série. X

O Spotify merece destaque especial dentro da estratégia. A plataforma ja integra o
mix de midia paga da campanha, com spots de audio veiculados para usuarios
segmentados em Cuiaba. A presenca do podcast do Nota Cuiabana na mesma
plataforma cria uma sinergia Unica e poderosa: o cidaddo que ouviu o anuncio do
programa durante sua playlist pode, com poucos toques, encontrar o podcast e ,Q



aprofundar seu conhecimento sobre o tema. A marca que aparece no intervalo é a
mesma que ele encontra no conteudo — reforcando presencga, construindo

familiaridade e criando multiplos pontos de contato dentro de um unico ambiente
digital.

No site oficial, todos os episédios estardo disponiveis em uma pagina dedicada,
integrada ao fluxo de cadastro — transformando o conteido em mais uma via de
conversdo. O ouvinte que termina um episodio e decide participar do programa
encontra, a um clique de distancia, o caminho para o cadastro.

O Podcast Como Ferramenta de Posicionamento Institucional

Além do impacto direto na adesdo ao programa, o podcast cumpre uma fungéo
estratégica de longo prazo que poucos formatos conseguem executar com a mesma
eficiéncia: ele posiciona o Nota Cuiabana como uma politica publica moderna,
transparente e fundamentada.

Em um momento em que a confianga nas instituicdes publicas & um ativo fragil e
precioso, um programa que investe em contetdo de qualidade, que abre espago para
o dialogo, que traz gestores para conversar abertamente sobre resultados e desafios,
e que trata o cidadao como um interlocutor inteligente — esse programa se diferencia
e se destaca. O podcast &, nesse sentido, muito mais do que uma estratégia de
comunicagao: é uma declaragéo de valores sobre como o Nota Cuiabana se relaciona
com 0s cuiabanos.

A Métrica que Importa: Atengdo Real, Ndo Apenas Alcance

Uma das grandes vantagens do podcast sobre outros formatos de midia é a qualidade
das métricas que ele gera. Enquanto um banner é "visto" em fragbes de segundo e
um post nas redes sociais pode ser rolado sem nenhuma atengao real, o podcast
entrega dados que revelam engajamento genuino: tempo médio de escuta, taxa de
conclusdo de episddio, numero de assinantes recorrentes, crescimento de audiéncia
entre episodios.

Um ouvinte que completou 45 minutos de um episodio de 60 minutos sobre educagao
fiscal ndo é apenas um numero de alcance — ¢ um cidadao profundamente
informado, convencido e propenso a agéo. Esse nivel de engajamento n&o tem
equivalente em nenhum outro formato da campanha, e € ele que justifica o
investimento na producéo de uma série com essa profundidade e essa consisténcia.

O Lugar do Podcast no Ecossistema da Campanha

O podcast ndo compete com os outros formatos da campanha — ele os completa. O
cidad&o que foi impactado pelo outdoor vai ao site. O que ouviu o spot de radio baixa
o aplicativo. O que assistiu a webserie se cadastra. E o que ouve o podcast entende
o programa em profundidade, acredita na sua relevancia e se torna um multiplicador
ativo da mensagem — aquela pessoa que recomenda o Nota Cuiabana para a familia
no jantar de domingo, que manda o link do episadio para um amigo no WhatsApp, que
defende o programa quando alguém questiona.
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Esse multiplicador espontaneo é o ativo de comunicagdo mais valioso que qualquer
campanha pode gerar — e o podcast &€ o formato que mais consistentemente o produz.

Enguanto a publicidade busca a atenc¢éo do cidadao, o podcast recebe a atengéo que
o cidadao oferece voluntariamente. E tudo que é recebido com atencdo genuina tem
o poder de transformar — n&do apenas comportamentos, mas convicgoes.

6. E-mail Marketing — O Canal que Fala Diretamente com Quem Ja Disse Sim

Em um ecossistema de comunicagao repleto de ruidos, disputas por atencdo e
algoritmos imprevisiveis, o e-mail marketing guarda uma caracteristica que o torna
singular e insubstituivel: ele chega onde foi convidado. Nao ha feed para disputar, ndo
ha alcance organico que varia ao sabor de uma atualizagéo de plataforma, néo ha
competicdo com o post de um amigo ou com um video viral. O e-mail aparece na caixa
de entrada porque o destinatario, em algum momento, disse que queria receber
aquela comunicagao.

Essa permissdo ndo é um detalhe técnico. E a base de tudo. E o que transforma o e-
mail marketing, quando bem executado, no canal de maior retorno sobre
investimento de toda a comunicagéo digital — com um ROl médio de R$ 42 para cada
R$ 1 investido, segundo o relatério global da Data & Marketing Association. Nenhum
outro formato entrega esse numero. Nenhum mesmo.

Por Que o E-mail Marketing E Estratégico Para o Nota Cuiabana

A campanha do Nota Cuiabana trabalha com trés frentes simultaneas de
comunicagao: atrair novos participantes, engajar quem ja esta cadastrado e reativar
quem se inscreveu mas ainda nao adotou o habito de usar o programa. A publicidade
em massa — TV, radio, OOH, digital — cumpre com exceléncia a primeira frente. Mas
as outras duas exigem uma comunicag&o diferente: mais direta, mais personalizada,
mais orientada a acao.

E exatamente ai que o e-mail marketing entra com forga total.

A base de destinatarios da campanha é composta por trés grupos de altissimo valor
estratégico. O primeiro sdo os cidadaos ja cadastrados no programa — pessoas que
ja deram o primeiro passo, mas que precisam ser estimuladas a manter o habito de
cadastrar notas, acompanhar o saldo e participar dos sorteios. O segundo grupo sdo
os servidores publicos municipais — um segmento com alto poder de multiplicagao,
que pode n&o apenas participar ativamente do programa, mas também dissemina-lo
em suas comunidades, bairros e redes de relacionamento. O terceiro s&o 0s cidadaos
que interagem com os canais digitais da Prefeitura — um publico ja familiarizado com
a comunicacao institucional digital, mais receptivo e com menor barreira de adeséo.

Para cada um desses grupos, o e-mail entrega algo que nenhuma midia de massa
consegue: a sensagao de que aquela mensagem foi feita para ele. Nao para Cuiaba
inteira. Para ele, individualmente, com base no que ele ja fez, no que ainda ndo fez e
no que pode ganhar ao agir agora.

8 Disparos, 8 Momentos, 8 Oportunidades de Converter
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Os 8 e-mails da campanha foram planejados como uma jornada de comunicagéo
progressiva — cada disparo com um objetivo especifico, um tom calibrado para o
momento da campanha e uma chamada para acao clara e irresistivel. Nao sao 8
mensagens repetindo a mesma coisa com palavras diferentes. Sao 8 capitulos de
uma conversa continua que acompanha o cidadao desde o primeiro contato com o
programa até a consolidagao do habito de pedir nota.

E-mail 1 — Abertura de Campanha

"Cuiaba tem uma novidade que vai direto no seu bolso — e vocé precisa conhecer
agora"

O e-mail de abertura tem uma misséo clara: criar impacto imediato e gerar o primeiro
clique. O assunto precisa ser irresistivel o suficiente para romper a inercia da caixa de
entrada e fazer o destinatario sentir que esta perdendo algo ao néo abrir. O corpo do
e-mail apresenta o programa de forma direta e objetiva — o que & o Nota Cuiabana,
como funciona o cashback, quanto se pode ganhar — e encerra com uma chamada
para acdo que ndo deixa duvida: "Cadastre-se agora e comece a transformar suas
compras em desconto.”

E-mail 2 — Ativagéo de Cadastrados
"Vocé ja esta cadastrado. Agora é hora de comegar a ganhar de verdade”

Para quem ja se inscreveu mas ainda ndo cadastrou notas, este e-mail funciona como
um empurrdo gentil e motivador. O tom é de incentivo, néo de cobranca. A mensagem
reconhece o primeiro passo dado pelo cidaddo, explica de forma simples como
cadastrar a primeira nota e apresenta, com numeros concretos, quanto ele poderia ja
ter acumulado se tivesse comegado desde o cadastro. A urgéncia & construida de
forma positiva: "Seu saldo esta esperando por vocé. Cada nota que vocé ndo cadastra
é um desconto que fica na mesa."

E-mail 3 — Educagéo e Maximizagéo

"5 habitos simples que fazem seu cashback crescer todo més — o numero 3 vai te
surpreender"”

O terceiro disparo muda o registro: sai da urgéncia e entra na utilidade. E o e-mail
mais informativo da série — um contetdo de valor genuino que ensina o participante
a usar o programa de forma mais inteligente. Dicas praticas sobre quais
estabelecimentos geram mais pontos, como n&o perder prazos de cadastro, como
consultar o saldo pelo aplicativo e como funciona a mecanica dos sorteios mensais.
Um e-mail que o destinatario vai querer salvar, encaminhar para um amigo e
revisitar. Contetido que serve, convence e fideliza.

E-mail 4 — Prova Social e Historias Reais

"Ela pediu a nota numa farmacia de bairro. No més seguinte, ganhou R$ 50 mil.
Conhegca a histéria de Dona Maria"

No meio da campanha, quando o entusiasmo inicial pode comegar a arrefecer, a prova
social entra para reanimar o engajamento. Este e-mail apresenta uma historia real de
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um cuiabano beneficiado pelo programa — conectando diretamente com os episodios
da websérie e do podcast, criando sinergia entre os formatos da campanha. Ver
alguém como vocé ganhar torna o beneficio tangivel e o objetivo alcangavel. A
chamada para agao reforga a participagdo no proximo sorteio, com o prazo criando
senso de oportunidade.

E-mail 5 — Alerta de Sorteio
"Faltam 7 dias para o sorteio de R$ 50 mil — seu nome ja esta na lista?"

Este é o e-mail de maior potencial de converséo imediata de toda a série. O prazo real
do sorteio cria uma urgéncia genuina — nao fabricada, nao artificial — que mobiliza
até os participantes menos engajados. O e-mail é direto, visual e focado em um unico
objetivo: fazer o cidaddo cadastrar suas notas pendentes antes do prazo. Numeros
em destaque, contagem regressiva, instrugdes simplificadas em trés passos. A
urgéncia correta, no momento certo, € o gatilho mais poderoso do marketing.

E-mail 6 — Reengajamento de Inativos
"Sentimos sua falta — e temos um motivo especial para vocé voltar hoje"

Toda base de e-mail tem um segmento de inativos — pessoas que se cadastraram,
abriram os primeiros e-mails e depois pararam de interagir. Este disparo € direcionado
especificamente a esse grupo, com uma abordagem que combina reconhecimento,
leveza e incentivo concreto. O tom ndo é de cobranga: € de convite. A mensagem
reconhece que a rotina corrida as vezes faz a gente esquecer das coisas boas — e
que o programa esta la, esperando, com tudo que ele acumulou ate aqui intacto. Uma
segunda chance de comegar, com menos fricgdo do que da primeira vez.

E-mail 7 — Engajamento Comunitario e Multiplicacao

"Vocé usa, vocé ganha — e quando indica um amigo, vocés dois saem ganhando
mais"

Com a campanha em sua fase final, este e-mail ativa o mecanismo de multiplicagcao
organica mais poderoso que qualquer programa de beneficio pode acionar: a
indicagdo entre pessoas que se conhecem e confiam umas nas outras. O e-mail
incentiva o participante a compartilhar o programa com familia, amigos e colegas de
trabalho — reforgando que cada novo cadastrado fortalece a base do programa €
amplia o impacto coletivo da iniciativa. Quando uma pessoa indica o Nota Cuiabana
para outra, ela ndo esta apenas compartilhando um link — esté4 emprestando sua
credibilidade ao programa.

E-mail 8 — Encerramento e Consolidagéo do Habito
"60 dias depois, uma pergunta: pedir a nota j& virou habito na sua vida?"

O ultimo e-mail da série é o mais reflexivo e o mais estratégico do ponto de vista de
longo prazo. Ele encerra a campanha ndo com um ponto final, mas com
uma passagem de bastdo. Recapitula os beneficios conquistados pelo cidadéo ao
longo dos 60 dias, celebra os resultados coletivos do programa, apresenta o que vem
pela frente e reforga que o Nota Cuiabana nao termina com a campanha — ele
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continua, més a més, sorteio a sorteio, nota a nota. A chamada para agao & simples

e poderosa: "O habito que vocé criou nos ultimos 60 dias pode mudar suas finangas
para sempre. Continue pedindo a nota."

A Forga Esta nos Detalhes: Boas Praticas que Fazem a Diferenga

A eficiéncia dos 8 disparos depende ndo apenas dos titulos e dos textos — mas de
um conjunto de boas praticas que elevam a taxa de abertura, de clique e de conversao
de cada e-mail. Os assuntos serdo testados em formato A/B, garantindo que a verséo
de maior engajamento seja enviada para a maior parte da base. Os e-mails seréo
otimizados para leitura em dispositivos moveis, onde mais de 70% das aberturas
acontecem. As chamadas para agado serao unicas, visualmente destacadas e
conectadas a paginas de destino especificas — sem friccdo entre o clique e a
conversdo. E os horarios de disparo serdo calibrados com base nos dados de
engajamento da propria base, garantindo que cada mensagem chegue quando o
destinatario esta mais propenso a abrir e agir.

O E-mail que Chega Tem Nome. O que Converte Tem Propésito.

No fim, o que torna o e-mail marketing uma pega insubstituivel na estratégia do Nota
Cuiabana é sua capacidade de fazer algo que nenhum outdoor, nenhum spot de radio
e nenhum post nas redes sociais consegue fazer com a mesma precisao: falar com
uma pessoa especifica, no momento certo, sobre o que ela precisa ouvir para agir.

Oito e-mails. Oito conversas. Qito oportunidades de transformar um cadastrado em
participante ativo, um participante ativo em defensor do programa e um defensor do
programa em agente de multiplicagéo da cultura fiscal em Cuiaba.

A publicidade em massa planta a semente. O e-mail marketing rega, cuida e colhe —
uma pessoa de cada vez, com a precisao de quem sabe exatamente com quem esta
falando.

7. Folhetos — 16.000 Unidades

Serdo produzidos e distribuidos 16.000 folhetos (formato 15x21cm, 4/4 cores, papel
couché 150g) com informagdes completas sobre o programa, QR Code para acesso
ao site e aplicativo, e instrugdes passo a passo para cadastro, distribuidos em
unidades de atendimento da Prefeitura, secretarias municipais, centros de saude,
escolas publicas e estabelecimentos comerciais parceiros.

8. Cartazes — 1.000 Unidades

Serao produzidos 1.000 cartazes (formato 46x64cm, papel couché liso 145g), fixados
em unidades de atendimento ao cidad&o, secretarias municipais, estabelecimentos
parceiros e espagos comunitarios, funcionando como lembretes permanentes nos
ambientes frequentados pela populagéo durante todo o periodo da campanha.

9. Adesivos para Vitrines de Lojas Parceiras — 1.000 Unidades

Seréo produzidos 1.000 adesivos redondos (formato 20x20cm) para aplicagao em
vitrines e portas de estabelecimentos comerciais parceiros do programa. O adesivo
identifica visualmente os locais onde o cidad&o pode usar seu cashback, funcionando

38 OM




como selo de credibilidade e estimulo & participagcdo, transformando cada
estabelecimento em ponto de comunicagéo espontanea.

10. Espera Telefonica (URA) — 60 Segundos

Sera produzido audio institucional de 60 segundos para espera telefénica nas centrais
de atendimento da Prefeitura de Cuiaba. Enquanto aguardam atendimento, os
cidaddos serdo informados sobre o programa, seus beneficios e como participar —
transformando tempo de espera em oportunidade de comunicagéo e engajamento.

Integragéo e Sinergia

Todas as pegas de ndo-midia foram concebidas para funcionar de forma integrada e
complementar as agbes de midia paga. Juntas, elas formam um ecossistema de
comunicacdo completo, que educa o cidadado sobre a importancia da nota fiscal;
facilita o acesso ao cadastro e ao uso do cashback; multiplica a mensagem atraves
de materiais permanentes e parcerias estratégicas; humaniza a comunicacéo atraves
de histérias reais e linguagem proxima; e consolida o Nota Cuiabana como programa
acessivel, vantajoso e presente no cotidiano da cidade.

Os recursos proprios de ndo-midia representam, portanto, investimento estratégico
em capilaridade, permanéncia e engajamento, garantindo que a campanha néo se
restrinja ao periodo de veiculagdo paga — de agosto a setembro de 2026 —, mas se
estenda de forma organica e sustentavel, fortalecendo continuamente a cultura de
cidadania fiscal em Cuiaba.

Na sequéncia, encontram-se o Plano de Distribuicdo de Midia com a programagao
das insergdes sugeridas nos veiculos utilizados em nossa estratégia de midia e nao
midia, além de gréaficos de investimento e resumo geral do Plano de Distribuic&o.
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Verba: R$ 2.000.000,00

Periodo: 60 dias (01/08/2026 a 29/09/2026)

T P O i

VT 30"

01/08/2026 a 29/09/2026

VT 158" 01/08/2026 a 29/09/2026
VT 10" 01/08/2026 a 29/09/2026
Vinheta 6" (Internet) 01/08/2026 a 29/09/2026
Spot 30" 01/08/2026 a 29/09/2026
Busdoor 01/08/2026 a 29/09/2026
Carro de Som 60" 03/08/2026 a 31/08/2026
Outdoor 10/08/2026 a 23/08/2026
Stopbus - Parada de Onibus 01/08/2026 a 31/08/2026
Antncio Jornal 1/2 pagina 04/08/2026 e 18/08/2026
Anuncio Jornal 1 pagina 20/08/2026

Antincio Revista 1 pagina 02/08/2026

Web banner

01/08/2026 a 29/09/2026

Palavra-chave

01/08/2026 a 29/09/2026

VT 30" Reels 01/08/2026 a 29/09/2026
VT 15" Reels 01/08/2026 a 29/09/2026
Post para Redes Sociais 01/08/2026 a 29/09/2026
Stories para Redes Sociais 01/08/2026 a 29/09/2026

Web série 2'

01/08/2026 a 29/09/2026

Email Marketing

01/08/2026 a 29/09/2026

Folheto

01/08/2026 a 29/09/2026

Espera Telefonica 60"

01/08/2026 a 29/09/2026

Aplicativo Nota Cuiabana

01/08/2026 a 29/09/2026

Site Nota Cuiabana

01/08/2026 a 29/09/2026

Podcast

01/08/2026 a 29/09/2026

Cartaz

01/08/2026 a 29/09/2026

Adesivo Vitrine Loja

01/08/2026 a 29/09/2026
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TV Centro América 30

TV Band Cuiaba 14

TV SBT Cuiaba 24

v

TV Cidade Verde 14

TV Record Cuiaba 24

TV Pantanal 22
Publya - Facebook 60 dias
Ly Publya - Instagram 60 dias
g 60 dlas
Publya - Google 60 dias
Publya - LinkedIN 60 dias
Publya - Tik Tok 60 dias
Publya - Rede X 60 dias
Publya - Kwai 60 dias
Publya - Facebook 60 dias
Publya - Instagram 60 dias
Internet gggg‘f:mgtfgf 60 dias
VT 15" Publya - Google 60 dias
Publya - LinkedIN 60 dias
Publya - Tik Tok 60 dias
Publya - Rede X 60 dias
Publya - Kwai 60 dias
Publya - Facebook 60 dias
Publya - Instagram 60 dias
VT Reels 30" i?:;):mmigf 60 dias
Publya - Kwai 60 dias
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Publya - Facebook 60 dias
Publya - Instagram 60 dias
VrReets 45" Publya - Midia !
Programatica 60 dias
Publya - Kwai 60 dias
Publya - Facebook 60 dias
e Publya - Instagram 60 dias
Publya - LinkedIN 60 dias
Publya - Rede X 60 dias
Publya - Facebook 60 dias
Story Publya - LinkedIN 60 dias
Publya - Instagram 60 dias
Palavra-chave g?obglggmg;g? i
Publya - Google 60 dias
Vinheta 6" Publya - Google 60 dias
Spot 30" Publya - Spotify 60 dias
Radio FM O Dia 104
Radio Gazeta FM 104
Radio Cultura FM 104
Radio Vila Real FM 104
Radio Mix FM 104 e
Spot 30" Radio |Rédio Band FM 104
Radio Jovem Pan FM 104
Radio Nativa FM 104
Ré&dio Centro América FM 104
Rédio Capital FM 104
Radio CBN FM 104
Antncio Jornal 1 Jornal do Onibus i
Antncio Jornal 1/2 pagina it Jornal Estadao 2
Anuncio Jornal 1 péagina Revista | Revista Unica i
Busdoor Vamos Busdoor 50
Stopbus - Parada de Onibus . Midex Midia Exterior 2
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i JC Midia Indoor - Painéis
i 10 Digitais Indoor i
- Helloo Midia - Shopping
viio Estacéo Cuiaba 230.000
L Eletromidia - Pantanal
VT 10 Shopping 218.880
. Midia ON - Telas internas
b Onibus 496.000
L JC Midia Indoor - Painéis
viis Digitais Indoor Sah0
VT 15" MidiaMT - Painel de LED 72.000
Outdoor VT Print Qutdoor 50
i Whverissimo Midia - Carro
Carro de Som 60 o B 168 horas
Publya - Google 60 dias
Publya - Midia X
Programatica 60 dias
G1MT 1.200.000
GE MT 1.200.000
Portal UOL 1.200.000
Portal Estadao.com 31 dias
Site Veja Bem MT 29 dias
Site Circuito MT 29 dias
Portal RD_M 29 dias
Web banner Internet | Site Poconé Online 29 dias
Portal Gazeta Digital 29 dias
Site Primeira Pagina 20 dias
Site Olhar Direto 29 dias
Site Reporter MT 31 dias
Portal Unica News 29 dias
Portal O Livre 29 dias
Site Reporter Gospel 31 dias
Portal VGNoticias 31 dias
Portal Esportes e Noticias 31 dias




Internet 558.92“5,:!9
OOH 487.450,02
Réadio 434,479,76
v 303.166,56
Jornal 43.510,00
Revista 36.600,00

T Valores Percentuals

Producéo, edigdo, gravacao e
dire¢éo de 01 video tape com
30" de duragao, com reducéo
para VT 15", VT 10"E
VINHETA 6", incluso trilha
sonora, caché de locugéo,
finalizagdo e copias para 0s
veiculos com arquivamento
digital, adaptacoes para
internet e demais meios de
divulgacao.

R$ 21.750,00

27,99%

Producéo, edigao, gravagao e
diregéo de 01 video tape
REELS com 30" de duracéo,
com redugdo para VT 15", VT
10" E VINHETA &", incluso
trilha sonora, caché de
locucéo, finalizagdo e copias
para os veiculos com
arquivamento digital,
adaptaces para internet e
demais meios de divulgagao.

R$ 15.500,00

19,95%

Producao de 50 adesivos de
busdoor, formato 220 x
100cm em policromia

R$ 15.000,00

19,31%
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Produgao digital de 50
cartazes outdoor, formato
9x3m, em papel offset 75¢

R$

16.000,00

20,59%

Produgéo e gravacgao de 01
spot de 30" segundos,
incluindo arranjos, caché de
locugdo, mixagem e copias.

R$

5.550,00

7,14%

Produgéao de 02 kits de
adesivos para 0 STOPBUS:
testeira em adesivo
300cmx70cm / bustop painel
com 280cmx120cm

R$

2.400,00

3,09%

Producao de audio para Carro
de som 60", incluso caché de
locugéo, trilha sonora,
mixagem e finalizagdo

R$

1.500,00

1,93%

Producgéo de textos palavra-
chave para Google

R$

0,00%

Produgao de 50 Stories para
redes sociais, diversos
formatos.

R$

0,00%

Produgao de 50 Posts para
redes sociais, diversos
formatos.

R$

0,00%

Produgdo de 05 Web banners
animados diversos formatos

R$

0,00%

Producdo de 1 antncio para
Revista, formato 1 pagina

R$

0,00%

Produgao de 1 anuncio para
Jornal, formato 1 pagina

R$

0,00%

Producéo de 2 antincio para
Jornal, formato 1/2 pagina

R$

45
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Folheto

Cartaz

Adesivo Vitrine Loja

Email marketing

Webserie 2'

Podcast

Site Nota Cuiabana

Aplicativo Nota Cuiabana

Espera Telefonica 60"

Producdo, gravacao e dire¢ao
de 04 episodios de webserie
2' de internet, incluiso cenas
externas, trilha sonora, caché
de locugao, edicao, figurantes
e finalizagao

R$

22.590,00

39%

Produgdo e Desenvolvimento
de reestruturagao do site da
Nota Cuiabana

R$

8.000,00

14%

Desenvolvimento e
readequacao visual do
Aplicativo Nota Cuiabana

R$

8.000,00

14%

Desenvolvimento e produgao
de 08 podcast.

R$

4.000,00

7%
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Producdo e impresséao de
1000 adesivo para vitrine de
loja redondo no formato
20cm x 20cm.

R$

4.850,00

8%

Produg&o de 16.000 folhetos,
formato 15x21cm, 4/4 cores,
papel couché 150g e
acabamento com corte reto

R$

3.500,00

6%

Produgéo ou contratagao
figurantes para fotos das
pegas de midia e ndo midia
da campanha

R$

3.500,00

6%

Producéo e impresséo de
1.000 cartazes, formato
46x64cm, papel couche liso
145g.

R$

2.200,00

4%

Produgao de audio para
Espera Telefonica 60"-URA,
incluso caché de locugéo,
trilha sonora, mixagem e
finalizagéo

R$

1.500,00

3%

Produgdo de textos e imagens
para 8 email marketing

R$

0%

Folhetos R$ . 0%
Cartaz R$ - 0%
Adesivo Vitrine Loja R$ - 0%
Email marketing R$ - 0%
Web Série 2" R$ - 0%
Podcast R$ - 0%
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Site Nota Cuiabana R$ - 0%

Aplicativo Nota Cuiabana R$ - 0%

Espera Telefénica 60" R$ - 0%

Post R$ - 0%
Story R$ - 0%
Webbanner R$ - 0%
Palavra - chave R$ - 0%
Podcast R$ - 0%

Web série 2" R$ - 0%

135.840,00
1.864.132,13

Wi L
TR fk i

Veiculagdo
93%

Produgdo
7%
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Tabela de Investimento em Veiculacdo

Moo | ewsswoum | vdowsPovons
Internet R$ 558. 925 79 29,98%
OOH R$ 487.450,02 26,15%
Radio R$ 434.479,76 23,31%
v R$ 303.166,56 16,26%
Jornal R$ 43.510,00 2,33%
Revista R$ 36.600, 00 1,96%
B T e T

v

Radio 16%

23%

Revista
2%

OOH
26%
Internet

30% é
Pz
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Tabela de Investimento em Producdo Midia e Ndo Midia

Web série 2' R$ 22.590,00 16,63%
VT 30" com reducgdes e adaptagoes R$ 21.750,00 16,01%
Outdoor R$ 16.000,00 11,78%
VT REELS 30" com redugdes e adaptagdes | R$ 15.500,00 11,41%
Busdoor R$ 15.000,00 11,04%
Aplicativo Nota Cuiabana R$ 8.000,00 5,89%
Site Nota Cuiabana R$ 8.000,00 5,89%
Spot 30" R$ 5.550,00 4,09%
Adesivo Vitrine Loja R$ 4.850,00 3,57%
Podcast R$ 4.000,00 2,94%
Folheto R$ 3.500,00 2,58%
Produgéo Fotogréafica R$ 3.500,00 2,58%
StopBUS R$ 2.400,00 1,77%
Cartaz R$ 2.200,00 1,62%
Carro de som 60" R$ 1.500,00 1,10%
Espera Telefonica 60" R$ 1.500,00 1,10%
VT 10" R$ 0,00%
VT 15" R$ = 0,00%
Vinheta 6" R$ - 0,00%
VT REELS 15" R$ = 0,00%
Web banner R$ 0,00% 2
Palavra Chave (Google) R$ 0,00%
Post para Redes Sociais R$ - 0,00%
Stories para Redes Sociais R$ s 0,00%
Email Marketing R$ 0,00%
Anuncio Revista 1 pagina R%$ - 0,00%
Andncio Jornal 1 pagina R$ 0,00%
Antncio Jornal 1 /2 pagina R$ 0,00%
Total ' R$ 135.840,00 | 100,00%
50
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Espera Telefénica 60"
Carro de som 60"
Cartaz

StopBUS

Producdo Fotografica
Folheto

Podcast

Adesivo Vitrine Loja
Spot 30"

Site Nota Cuiabana
Aplicativo Nota Cuiabana

Busdoor

VT REELS 30" com...

Qutdoor

VT 30" com redugdes e...

Web série 2'

1,10%
1,10%
1,62%
1,77%
2,58%
2,58%
2,94%

3,57%
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11,04%
11,41%
11,78%
16,01%

16,63%
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Tabela de Investimento em TV

s "mﬂ_‘_#: Ili"‘ Ve : b :'r“'\":lf\i \ :‘lllll | ﬂl ! lJlliL“_ Li‘lllI i T Ll A 4 " . I Wl 1 &'l -
TV Cidade Verde R$ 85 195 56 28,08%
TV Centro América - Globo Cuiabé R$ 68.548,00 22.61%
TV Record Cuiaba R$ 52.845,00 17,43%
TV SBT Cuiabéa R$ 51.172,00 16,88%
TV Band Cuiaba R$ 28.787,00 9,50%
TV Pantanal Cuiaba R$ 16.689,00 5,50%
it i AL |'_[J‘L i “ ‘YHLJTI L M'_u j 4 il { i

TV Recod uiabé
17%
TV SBT Cuiabd
17%

TV Centro América -
Globo Cuiaba
23%

TV Band Cuiaba
9%

TV Pantanal Cuiaba
6%

TV Cidade Verde
28%
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Tabela de Investimento em Internet

rehlf £ ! i T T Rt o R T Py e
Portal Unica News R$ 34.200,00 6,12%
Portal Gazeta Digital R$ 33.694,00 6,03%
Site Primeira Pagina R$ 33.600,00 6,01%
Portal Estadao R$ 33.000,00 5,90%
Portal RDM R$ 32.000,00 5,73%
Portal Esportes e Noticias R$ 31.190,00 5,58%
Portal O Livre R$ 30.000,00 537%
Publya - Google R$ 25.000,00 4,47%
Portal VGNoticias R$ 24.504,20 4,38%
Site Reporter MT R$ 24.300,00 4,35%
Publya - Instagram R$ 24.000,00 4,29%
GE MT R$ 24.000,00 4,29%
G1 MT R$ 24.000,00 4,29%
Portal UOL R$ 24,000,00 4,29%
Portal Vejabem MT R$ 19.270,00 3,45%
Publya - Midia Programatica R$ 19.000,00 3,40%
Publya - Facebook R$ 18.000,00 3,22%
Site Olhar Direto R$ 15.700,00 2,81%
Site Circuito MT R$ 15.000,00 2,68%
Site Poconé online R$ 14.467,59 2,59%
Publya - Kwai R$ 12.000,00 2,15%
Publya - Rede X R$ 12.000,00 2,15%
Site Reporter Gospel R$ 10.000,00 1,79%
Publya - Tik Tok R$ 10.000,00 1,79%
Publya - Spotify R$ 8.000,00 1,43%
Publya - LinkedIN R$ 8.000,00 1,43%
Total ' R$ 55892579 100,00%
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Publya - LinkedIN 1,43%
Publya - Spotify 1,43%
Publya - Tik Tok i 1,79%

Site Reporter Gospel 1,79%
Publya - Rede X 2,15%
Publya - Kwai

Site Poconé online
Site Circuito MT
Site Olhar Direto -
Publya - Facebook
Publya - Midia Programadtica
Portal Vejabem MT
Portal UOL 4,29%

G1MT 4,29%

GEMT
Publya - Instagram ‘
Site Reporter MT
Portal VGNoticias 4,38%

Publya - Google

Portal O Livre 5,11%
Portal Esportes e Noticias 5,58%
Portal RDM 5,73%
Portal Estaddo 5,90%
Site Primeira Pagina 6,01%
Portal Gazeta Digital ; 6,03%
Portal Unica News 6,12%
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Tabela de Investimento em Radio

79.050,40

Rédio Band FM

Rédio Capital FM

Réadio FM O Dia

Radio Nativa FM

Radio Jovem Pan FM
Radio Mix FM

Rédio Centro América FM
Radio Cultura FM

Rédio CBN FM

Réadio Vila Real FM

Radio Gazeta FM

R&dio Vila Real FM R$ 77.584,00 17,86%
Rédio CBN FM R$ 67.537,60 15,54%
Rédio Cultura FM R$ 67.496,00 15,53%
Rédio Centro América FM R$ 26.728,00 6,15%
Rédio Mix FM R$ 26.520,00 6,10%
Radio Jovem Pan FM R$ 21.802,56 5,02%
Radio Nativa FM R$ 21.320,00 4,91%
Radio FM O Dia R$ 21.216,00 4,88%
Radio Capital FM R$ 14.560,00 3,35%
Radio Band FM R$ 10.665,20 2,45%
T A T Rs  akarore]  a0000%

15,53%

15,54%
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Tabela de Inveshmento em OOH

Midex Midia Exterior -
StopBUS

Helloo Midia - Shopping
Estagdo Cuiabd

Whverissimo Midia - Carro de
Som

MidiaMT - Painel de LED

JC Midia Indoor - Painéis
Digitais Indoor

VT Print Outdoor

Midia ON - Telas internas
Onibus

Eletromidia - Pantanal
Shopping

Vamos Busdoor

56

\
Vamos Busdoor R 89.400,00 1,34%
Eletromidia - Pantanal Shopping R$ 87.031,02 17,85%
Midia ON - Telas internas Onibus R$ 84.320,00 17,30%
VT Print Outdoor R$ 67.500,00 13,85%
JC Midia Indoor - Painéis Digitais Indoor R$ 54.495,00 11,18%
MidiaMT - Painel de LED R$ 42.000,00 8,62%
Wverissimo Midia - Carro de Som R$ 30.240,00 6,20%
Helloo Midia - Shopping Estagé@o Cuiaba R$ 25.264,00 5,18%
Midex Midia Exterior - StopBUS R$ 7.200,00 1,48%

17,30%

17,85%

18,34%
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centuals

Jornal do Onibus

R$

13.300,00

30,57%

Jornal Estadao

30.210,00

Jornal Estaddo

69%

veioulo

R$

Tabela de Investimento em Revista

69,43%

Jornal do Onibus
31%

Valores Percentuais

R$

36.600,00

100,00%

Revista Unica

R$

57

Revista Unica
100%
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